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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国移动互联网市场分析与投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了移动互联网的定义及产业链概况，接着介绍了国外移动互联网的发展，然后对国

内移动互联 网发展的载体以及用户群体进行了细致分析，接下来系统介绍了国内互联网以及

各细分行业的发展现状，并对行业的投资情况及前景进行了科学的分析和预测。 

  移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。在近几年里，移动通信和

互联网成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务，它们的增长速度都

是任何预测家未曾预料到的，所以可以预见移动互联网将会创造怎样的经济神话。 

    近年来，电信运营商强化SP计费通道治理力度，移动增值服务市场整体低迷，随着治理逐

渐收尾，移动增值市场开始复苏。此外，受益于手机电子商务和手机游戏等细分行业的良好

市场表现，以及基于手机应用商店为核心的产业链生态的初步形成，中国移动互联网市场规

模稳步提升。 

    2013年，中国移动互联网市场规模达到1059.8亿元，同比增速81.2%，预计到2017年，市场规

模将增长约4.5倍，接近6000亿。移动互联正在深刻影响人们的日常生活，移动互联网市场进

入高速发展通道。 

    2013年是移动互联网市场加速&ldquo;重塑、培育、共建&rdquo;的一年，4G的商用，虚拟运

营商的进入，投资并购案增多，无不显示着移动互联网市场正在经历着深刻的行业变革与进

化。各类玩家经历了过去4、5年的摸索与试炼，形成了对这个市场更多的认知，商业模式的

探索渐出成效，将开启移动互联网市场规模快速增长的通道。 

    2014年，伴随着终端价格的降低，移动网民的快速渗透和网络基础设施的日益完善，移动

互联网市场将向内陆城市深度辐射。随着无线通信技术的发展，以及智能终端用户（特别是

智能手机用户）的增加，我国移动互联网这座金矿将会越来越大，这将为整个产业链上的参

与者提供更多的机会和挑战。 
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