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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国保健品市场深度分析及趋势预测分析报告》。内容严谨

、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行 业发展动向、正确制定企业

竞争战略和投资前景研究。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研， 结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格 局，规避经营和投资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    博思数据 (www.bosidata.com)是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分

析，市场预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数

据，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。

 

    由于经济发展，可支配收入的提高，思想观念转变，医药卫生的进步等等诸多原因，人们

将疾病的治疗从事后治疗向事前预防转变。其结果就是保健品消费的与日俱增，消费市场容

量的快速增长带动了我国保健品产业的蓬勃发展。

    根据国家统计局数据：截至2013年底我国保健品行业规模以上企业数量为450家，当中28家

企业出现亏损，亏损额为1.98亿元。2013年我国保健品行业总资产为882.70亿元，较上年同期

增长34.9%。2013年我国保健品行业总产值达到1624.41亿元，较上年同期增长39.9%。

    国家食品药品监督管理局数据显示：截至2013年底，我国共批准了13759个保健食品，其中

国产保健食品为13048个，进口保健食品为711个。
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    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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