
2015-2020年中国护肤品市

场运营分析与投资建议研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国护肤品市场运营分析与投资建议研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qtzzh1505/613827C56A.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2024-12-23

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qtzzh1505/613827C56A.html


说明、目录、图表目录

    随着科学技术的发展，以及消费者需求的提升，化妆品的功能已不再单一产品结构富于变

化，功效也面向多元化发展。就护肤品而言，其最根本的滋润功能已经远远不能满足消费者

的要求。而附加功能如&ldquo;美白、防晒、抗衰老&rdquo;等很受消费者欢迎，拥有良好的开

发市场。

    从护肤品消费市场看，使用护肤品已不仅仅是女性的专利，护肤品正在为许多的男性所接

受，男用护肤品市场得到了快速发展，在一些大型高档商场，已出现了男用护肤品专柜，产

品以欧美品牌为主，男用护肤品市场有着广阔的趋势预测。另外儿童护肤品市场以及老年人

市场也存在着不小的需求，因此这一市场同样不可忽视。

2009-2014年中国其他美容品或化妆品及护肤品（33049900）进出口数据统计表     年份   出口（

千克、千美元）   进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   2009年  

58508074   421,336   14647732       2010年   2010年   70760265   556,316   19875304       2011年   2011年  

78988523   681,241   25406451       2012年   2012年   83402167   667,709   28641459       2013年   2013年  

79972035   647,794   32692598       2014年   **   **   **   **  

数据来源：中国海关

    博思数据发布的《2015-2020年中国护肤品市场运营分析与投资建议研究报告》。内容严谨

、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业

竞争战略和投资前景研究。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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