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说明、目录、图表目录

    营养产业也称为营养健康产业，在我国是一个成长性产业。营养产业是经济社会发展跨入

新阶段后，为适应消费者全面营养、平衡营养的需要，运用营养学的基本原 理和相关技术，

进行营养技术开发、营养产品加工制造、营养资源开发利用和营养咨询认证服务等一系列活

动的新兴产业。营养产品的基本特点是以食品面貌出现， 在人们的日常生活中&ldquo;不知不

觉&rdquo;地长期发挥营养保障和健康促进作用。营养产品的基本作用包括：对各类人群营养

补充和营养失衡的调整；营养相关的人体功能的 增强；儿童体格、智力发育的保障；学习认

知、劳动能力、思维创造能力的促进；免疫能力健康维护水平的提高；营养相关慢性疾病的

预防及辅助治疗；特定人群营 养需求的满足；常规性营养保健作用等。 

    近年来，我国营养保健品市场零售额呈现稳步增长的趋势，到2013年，我国营养保健品市

场零售额为699.46亿元，2014年，我国营养保健品市场零售额达到785亿元。 

    博思数据发布的《2015-2020年中国保健品加盟市场监测及投资前景研究报告》共十一章。

介绍了化妆品加盟行业相关概述、中国化妆品加盟产业运行环境、分析了中国化妆品加盟行

业的现状、中国化妆品加盟行业竞争格局、对中国化妆品加盟行业做了重点企业经营状况分

析及中国化妆品加盟产业趋势预测与投资预测。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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