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说明、目录、图表目录

     本成品油行业研究报告共十九章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究 经验基础上建立

起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国成品油

行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全 面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究

报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    前言

    成品油物流是成品油销售企业将成品油的运输、仓储、装卸、配送、信息处理等进行有机

结合，根据市场及客户的需要，实现油品从供应地向消费地转移的实体流过程。成品油配送

运输一般分成两次过程，分别是一次物流和二次物流。一次物流是指把成品油从炼油厂或自

采方通过运输过程运送到销售企业油库中转储存过程；把成品油从中转油库运送到加油站或

终端用户手中称为成品油二次物流。目前，中国大部分地区销售公司仍然按照传统的方式组

织和实施成品油二次配送业务，尚未实现配送计划统一优化、运力统一调配、库存统一管理

以及加油站主动配送等。传统的二次配送方式存在着很多问题：首先，按区块制定配送计划

使得无法在地区公司范围内实现配送计划统一制定和统一优化，因而配送效果达不到整体最

优；其次是加油站配送仍实行&ldquo;要货制&rdquo;，未实现主动配送，导致库存量难以控制

，使库存成本较高；再次是配送运输组织效率较低，车辆存在一定的迂回运输和空驶等问题

；第四，配送业务流程与票据不统一，难以实现标准化和规范化管理；最后是未实现对配送

业务的全过程监控管理等。二次配送不优化，是导致配送成本居高不下的主要原因之一。

    在成品油供应链中，成品油物流配送时联系炼油厂、销售商、消费者的纽带，贯穿整个供

应链。
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