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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国保健品市场监测及投资前景研究报告》共十二章。报告

介绍了保健品行业相关概述、中国保健品产业运行环境、分析了中国保健品行业的现状、中

国保健品行业竞争格局、对中国保健品行业做了重点企业经营状况分析及中国保健品产业发

展前景与投资预测。您若想对保健品产业有个系统的了解或者想投资保健品行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    我国保健食品发 展近30年，正步入快速成长期，年增速达30%以上。2013年全国保健食品生

产企业年产值近3000亿元。保健食品产业的快速发展，离不开科技的支撑。 随着人们收入的

增加及消费观念的升级，现代化、科技化的功能性食品市场前景广阔，保健食品行业一定会

稳步增长，在某一阶段甚至有可能会呈现出井喷式发展。 《食品工业&ldquo;十二五&rdquo;

发展规划》指出，到2015年，营养与保健食品产值达到1万亿元，年均增长20%；形成10家以

上产品销售收入在100亿元以上的企 业，百强企业的生产集中度超过50%。  

     纵观全球保健食品市场，目前的市场容量达2000亿美元以上，保健食品占整个食品销售

的5%。其中，美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发 达国家的稳定的市场

以外，亚太地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。2013年，我国

保健产业突破7000亿元。中国正在掀起新一 轮的健康养生热潮，保健产业迎来了新的发展势

头，保健食品与保健用品发展齐头并进，2014年产值都将超3000亿元。  

     目前美国有保健食品生产企业530家，每年共有1000多个品种投放市场，其销售额达750亿

美元，占食品销售额的1/3。而我国保健品年消费量不到美国 一半，随着中国经济持续发展，

市场将有成倍的增长潜力。作为国务院确立的健康服务业五大支柱产业之一的国内保健品行

业，每年约3000亿元的巨大市场或将 迎来一轮重大洗牌。从2014年1月1日起，不得生产、经

营和进口贴牌保健食品，一个保健食品的批准文号只能适用于一个产品。这意味着，在保健

食品行业非 常普遍的&ldquo;贴牌&rdquo;将被叫停，中小保健食品企业无产能依赖贴牌销售

的生存模式也将遭到致命冲击，而拥有大量批文和产能的大公司将从中受益。  

     目前国内保健食品市场呈现出&ldquo;三分天下&rdquo;的格局：即以中医理论为基础，以

药用植物为原料的产品；以营养学理论为基础，以各类营养物质为资源的营养补充剂； 以生

物学为理论基础，通过生物转化生成的产品。在中国，养生保健一直是传统文化中的重要元

素。随着国内经济文化水平的不断提高，大众对自身的健康越来越关 注，自我保健意识也越

来越强，越来越科学理性。国家将重点推动研发和生产优质蛋白食品、膳食纤维食品、新功

能保健食品等。这些政策无疑为健康产业发展的注 入新的动力，提供了机制性保障。健康养



生已越来越为世人所重视，消费人群数量的不断增长拉动了市场需求，同时，消费者需求的

多样化和多元化，也促进了细分 市场的逐步建立和完善。
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