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说明、目录、图表目录

    发制品是以人发或特种化纤丝为原材料，经过一系列工序加工而成的假发制品，主要用于

发型妆饰、美容美发教学及弥补缺发、脱发等生理缺陷，满足特种职业（如演艺、律师等行

业）需求等。其中，绝大部分产品用于发型妆饰，具有准必需品的时尚消费特征。

    发制品的分类方法有多种，按功能划分，可分为发条、发套、发块、配饰发、教习头等；

以材质划分，可分为人发产品、化纤丝产品、人发与化纤丝混合产品等；依据佩戴人群划分

，可分为女发、男发、黑人发、白人发等；以审美偏好划分，可分为美洲发、非洲发、欧洲

发和亚洲发等；上述发制品类别的不同组合又可以形成众多产品系列。相关分类情况如下：

资料来源：博思数据整理

    中国是全球发制品原料集散中心和全球最大的发制品生产基地及出口大国，同时也是全球

最大的人口大国。近年来，随着国内经济的稳步发展和国民消费水平的提高，人们的消费观

念也逐步转变，对头型妆饰、美容美发的意识也在不断提高，因此，在国民消费购买能力稳

步增长的基础上，人们对发制品的需求也越来越高，发制品的使用群体也日渐广泛。

    从国内发制品的消费市场看，国内的消费群体目前主要包括追求时尚和个性化的时尚性消

费群体（如追求流行时尚和个性化的年轻女性、高端时尚人群以及职业太太等）和特殊功能

性消费群体（如演员、模特、脱发、秃顶、美容美发学校及美发店的教学道具和玩偶妆饰等

）。

    目前，我国假发市场的需求已经开始呈现出快速增长的趋势，随着居民收入的提高，时尚

观念的流行，加上国家扩大内需政策刺激，发制品行业前景光明，预计国内发制品行业未来

几年增速将达到30%以上，到2017年国内发制品市场消费总额将达到45.12亿元。

2010-2017年国内发制品销售总额预测

资料来源：博思数据整理

    博思数据发布的《2015-2020年中国发制品行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》共

九章。首先介绍了中国发制品行业的概念，接着分析了中国发制品行业发展环境，然后对中

国发制品行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国发制品行业面临的机遇及趋势

预测。您若想对中国发制品行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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