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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国平板电视市场深度调研与投资前景研究报告》共十章。

首先介绍了平板电视、液晶电视、等离子电视的定义、原理及技术等，接着分析了彩电行业

和平板电视产业 的现状，然后分别介绍了液晶电视、等离子电视、显示面板业的发展。随后

，报告对平板电视市场做了国内外重点企业运营状况分析和行业竞争分析，最后分析了平 板

电视市场的未来前景与发展趋势。 

    平板电视是相对于传统显像管电视机庞大的身躯相比较而言的一类电视机，主要是以LCD

（液晶显示）、PDP（等离子显示）及OLED（有机发光二级体显示）为平板显示的三大支柱

，等离子电视（PDP）和液晶电视（LCD）都属于平板电视。 

    2010年以来，我国电视产业正处于新产品替代旧产品，新技术替代旧技术阶段，平板电视

需求增速持续增长。在众多彩电厂商的激烈竞争下，我国平板电视市场涌现出了非常多的尖

端显示技术、特色功能以及丰富多彩的平板电视产品，全面推进了平板电视产业的加速普及

。2012年平板电视市场需求继续增长。2013年，平板电视的消费需求规模达到4500万台。2014

年上半年中国平板电视市场整体出货量为2119万台。 

    节能化环保成为中国平板电视市场未来发展的大势所趋。《平板电视能效限定值及能效等

级》已于2010年12月1日起实施，《平板电视能效标识实施规则》自2011年3月1日起正式实施

。到&ldquo;十二五&rdquo;末，我国主要家电产品节能环保水平接近国际先进水平，产品的绿

色设计水平和资源综合利用水平明显提高。更为严格的节能标准将引领平板电视行业加快产

业升级，中国平板电视市场发展前景乐观。 

报告目录 

第一章　概述 

1.1　定义 

1.1.1　平板电视 

1.1.2　液晶电视 

1.1.3　等离子电视 

1.2　液晶电视原理及技术 

1.2.1　液晶电视基本构成 

1.2.2　解析LCD液晶原理 



1.2.3　浅析液晶电视技术 

1.3　等离子电视的原理及技术 

1.3.1　等离子电视的显示原理及构造 

1.3.2　PDP等离子电视技术 

1.3.3　等离子电视的主要技术指标 

第二章　2012-2014年彩电行业发展分析 

2.1　彩电行业发展沿革及现状 

2.1.1　彩电行业发展历程 

2.1.2　中国彩电技术发展的历史演变 

2.1.3　国产彩电重新占据市场主导地位 

2.1.4　中国彩电业逐步融入互联网 

2.2　2012-2014年彩电市场运行分析 

2.2.1　2012年中国彩电市场产销情况 

2.2.2　2013年中国彩电市场产销分析 

2.2.3　2014年中国彩电市场发展新动态 

2.3　2012-2014年彩电产品产量数据分析 

2.3.1　2012年1-12月全国及主要省份彩色电视机产量分析 

2.3.2　2013年1-12月全国及主要省份彩色电视机产量分析 

2.3.3　2014年1-8月全国及主要省份彩色电视机产量分析 

2.4　2012-2014年彩电行业竞争分析 

2.4.1　中国彩电业竞争环境走向分析 

2.4.2　解析彩电业竞争的关键因素 

2.4.3　国产彩电积极对抗外资高端品牌 

2.4.4　彩电市场中外品牌技术竞争成焦点 

2.5　彩电业存在的问题 

2.5.1　中国彩电业面临的困境 

2.5.2　国内彩电业发展面临六大危机 

2.5.3　彩电业网络化发展面临诸多障碍 

2.5.4　我国彩电行业存在资源整合难题 

2.6　中国彩电业的发展策略 

2.6.1　中国彩电业的发展有赖于信息家电 



2.6.2　彩电业突破的八个机会点 

2.6.3　外观设计为中国彩电企业一个突破口 

2.6.4　进一步促进彩电业发展的对策 

第三章　2012-2014年平板电视产业分析 

3.1　中国平板电视行业的状况综述 

3.1.1　中国平板电视行业的发展现状 

3.1.2　中国平板电视行业的发展模式 

3.1.3　中国平板电视行业发展的经验和教训 

3.1.4　中国彩电企业在平板时代的优势 

3.2　2012-2014年中国平板电视行业分析 

3.2.1　2012年中国平板电视业运行状况 

3.2.2　2013年中国平板电视行业发展现状 

3.2.3　2014年中国平板电视行业发展动向 

3.3　2012-2014年中国平板电视市场关注度分析 

3.3.1　中国平板电视市场关注度整体分析 

3.3.2　中国平板电视市场品牌结构关注分析 

3.3.3　中国平板电视市场产品规格关注分析 

3.3.4　中国平板电视市场价位区间关注分析 

3.4　2012-2014年平板电视产业链分析 

3.4.1　中国平板电视企业进军产业链上游 

3.4.2　中国已初步具备平板电视产业链基础 

3.4.3　中国平板电视产业链不完善 

3.4.4　平板电视产业链发展受国家专项资金扶持 

3.5　中国平板电视市场发展存在的问题及挑战 

3.5.1　四大瓶颈制约着中国平板电视产业发展 

3.5.2　中国平板电视产品缺乏可靠性标准规范 

3.5.3　中国平板电视市场外资品牌亟须寻找和谐发展 

3.6　基于市场调查之上的平板电视行业发展策略分析 

3.6.1　产品宣传策略 

3.6.2　价格策略 

3.6.3　渠道策略 



3.6.4　品牌策略 

第四章　2012-2014年液晶电视发展分析 

4.1　中国液晶电视产业发展状况综述 

4.1.1　中国发展成为全球第三大液晶电视消费市场 

4.1.2　国家政策推动液晶电视进入农村市场 

4.1.3　中国液晶电视市场竞争态势简析 

4.1.4　国产液晶电视品牌以价值战应对市场挑战 

4.2　2012-2014年液晶电视市场综合分析 

4.2.1　液晶电视市场增长幅度下滑 

4.2.2　2012年液晶电视市场销量分析 

4.2.3　2013年液晶电视市场销量状况 

4.2.4　2014年液晶电视市场销售动态 

4.3　2011年中国液晶电视市场分析 

4.3.1　品牌格局 

4.3.2　产品关注度 

4.3.3　产品特征 

4.4　2012年中国液晶电视市场分析 

4.4.1　品牌格局 

4.4.2　产品关注度 

4.4.3　市场价格 

4.5　2013年中国液晶电视市场分析 

4.5.1　品牌格局 

4.5.2　产品关注度 

4.5.3　市场价格 

第五章　2012-2014年等离子电视发展分析 

5.1　等离子电视产业发展综合分析 

5.1.1　等离子电视产业环境浅析 

5.1.2　等离子电视产品与技术的发展现状 

5.1.3　等离子电视引领护眼电视时代 

5.1.4　等离子电视行业标准出台进入规范化发展 



5.2　2012-2014年等离子电视市场分析 

5.2.1　等离子电视市场发展综述 

5.2.2　2012年等离子电视市场发展解析 

5.2.3　2013年等离子电视市场发展分析 

5.2.4　2014年等离子电视市场发展动态 

5.3　等离子电视行业存在的问题 

5.3.1　32英寸等离子陷入困境 

5.3.2　产业链封闭是等离子电视的致命缺陷 

5.3.3　等离子电视功耗难题亟待解决 

5.4　等离子电视发展对策分析 

5.4.1　等离子电视的数字化特性有望使其崛起 

5.4.2　等离子电视产业发展有赖于各方合作 

5.4.3　等离子电视市场运作策略 

5.4.4　盘活等离子电视市场的策略 

第六章　2012-2014年显示面板产业发展分析 

6.1　2012-2014年中国液晶面板产业发展现状 

6.1.1　我国大尺寸液晶面板供货状况 

6.1.2　国内液晶面板市场发展分析 

6.1.3　中国大陆液晶面板厂商争相发展高代线 

6.1.4　我国液晶面板产业发展建议 

6.2　2012-2014年广东液晶面板产业发展分析 

6.2.1　广东打造液晶面板产业群 

6.2.2　广东液晶电视面板发展现状及目标 

6.2.3　广东液晶面板项目建设取得新进展 

6.2.4　广东政府推动液晶面板产业发展 

6.3　2012-2014年台湾液晶面板产业发展分析 

6.3.1　中国台湾TFT-LCD产业发展概述 

6.3.2　台湾液晶面板企业发力大陆市场 

6.3.3　台湾面板厂商面临的挑战与优势 

6.3.4　台湾五大液晶面板企业概况 

6.4　2012-2014年等离子面板（PDP）发展分析 



6.4.1　中国等离子面板产业开始前行 

6.4.2　中国民族离子面板产业发展现状 

6.4.3　等离子面板市场发展形势及策略 

6.4.4　等离子面板产业的未来趋势 

6.5　2012-2014年OLED面板发展分析 

6.5.1　OLED的相关概述 

6.5.2　OLED面板市场快速增长 

6.5.3　OLED市场应用前景广阔 

6.5.4　电视用OLED面板市场发展展望 

第七章　2012-2014年国外企业分析 

7.1　三星 

7.1.1　公司简介 

7.1.2　三星在美国平板电视市场保持首位 

7.1.3　三星批量生产3D液晶平板电视 

7.1.4　三星液晶平板电视的发展 

7.1.5　三星平板电视市场的制胜策略探讨 

7.2　松下 

7.2.1　公司简介 

7.2.2　松下平板电视销量创佳绩 

7.2.3　2013年松下平板电视销售情况 

7.2.4　2014年松下平板电视发展动态 

7.3　索尼 

7.3.1　公司简介 

7.3.2　索尼平板电视新品售价下滑 

7.3.3　索尼称雄印度平板电视市场 

7.3.4　索尼平板电视市场发展现状 

7.3.5　索尼平板电视在中国衰落的缘由 

7.4　飞利浦 

7.4.1　公司简介 

7.4.2　飞利浦主推采用LED背光技术的平板电视产品 

7.4.3　飞利浦流光溢彩平板电视主打健康舒适主题 



7.4.4　飞利浦平板电视获消费者好评 

7.5　夏普 

7.5.1　公司简介 

7.5.2　夏普换帅积极应战平板市场 

7.5.3　夏普四色技术引领平板电视革新 

7.5.4　夏普再次验证液晶电视霸主地位 

7.6　LG 

7.6.1　公司简介 

7.6.2　LG平板电视生产基落户沈阳 

7.6.3　LG重返日本平板电视市场 

7.6.4　LG平板电视市场发展现状 

7.6.5　LG平板电视全球销量概况 

第八章　2012-2014年国内平板电视企业分析 

8.1　四川长虹 

8.1.1　公司简介 

8.1.2　企业核心竞争力 

8.1.3　经营效益分析 

8.1.4　业务经营分析 

8.1.5　财务状况分析 

8.1.6　未来前景展望 

8.2　康佳集团 

8.2.1　公司简介 

8.2.2　企业核心竞争力 

8.2.3　经营效益分析 

8.2.4　业务经营分析 

8.2.5　财务状况分析 

8.2.6　未来前景展望 

8.3　海信电器 

8.3.1　公司简介 

8.3.2　企业核心竞争力 

8.3.3　经营效益分析 



8.3.4　业务经营分析 

8.3.5　财务状况分析 

8.3.6　未来前景展望 

8.4　厦华电子 

8.4.1　公司简介 

8.4.2　企业核心竞争力 

8.4.3　经营效益分析 

8.4.4　业务经营分析 

8.4.5　财务状况分析 

8.4.6　未来前景展望 

8.5　创维集团 

8.5.1　公司简介 

8.5.2　企业核心竞争力 

8.5.3　经营效益分析 

8.5.4　业务经营分析 

8.5.5　财务状况分析 

8.5.6　未来前景展望 

8.6　TCL集团 

8.6.1　公司简介 

8.6.2　企业核心竞争力 

8.6.3　经营效益分析 

8.6.4　业务经营分析 

8.6.5　财务状况分析 

8.6.6　未来前景展望 

8.7　上市公司财务比较分析 

8.7.1　盈利能力分析 

8.7.2　成长能力分析 

8.7.3　营运能力分析 

8.7.4　偿债能力分析 

第九章　2012-2014年平板电视产业竞争分析 

9.1　平板电视市场竞争现状 



9.1.1　平板电视走向价值竞争 

9.1.2　平板电视竞争转向三四级市场 

9.1.3　节能成平板电视市场竞争焦点 

9.1.4　平板电视市场将回归理性竞争 

9.2　中国平板电视产业竞争力分析 

9.2.1　缺乏核心技术致平板电视产业竞争力下降 

9.2.2　创新能力决定平板电视产业的竞争力 

9.2.3　国产平板电视企业上游竞争力结构有待建立 

9.3　平板电视中外品牌竞争分析 

9.3.1　国产品牌引领等离子电视市场 

9.3.2　国产等离子电视品牌打败国外品牌 

9.3.3　液晶面板降价使国产品牌市场话语权增强 

9.3.4　合资与国产品牌两大阵营竞争升级 

9.4　液晶与等离子电视竞争分析 

9.4.1　等离子电视与液晶电视竞争格局 

9.4.2　等离子与液晶电视争夺大屏幕市场 

9.4.3　液晶电视与等离子电视的发展动态 

9.4.4　液晶电视与等离子电视的竞争态势 

第十章　博思数据关于平板电视产业机遇及前景趋势分析 

10.1　中国平板电视行业未来发展机遇 

10.1.1　国内市场的旺盛需求提供稳定的成长空间 

10.1.2　商用市场将为平板电视开启一片新的天地 

10.1.3　国际市场将成为重要市场机遇 

10.1.4　国家数字电视标准刺激平板电视产业发展 

10.1.5　家电下乡给平板电视带来的市场机遇 

10.2　中国平板电视市场前景及趋势 

10.2.1　中国的平板电视时代将会提前来临 

10.2.2　2015-2020年中国平板电视市场规模预测分析 

10.2.3　我国平板电视消费的主要趋势 

10.2.4　平板电视节能环保趋势解析 

10.3　中国平板电视面临的产业环境 



10.3.1　宽松的政策环境 

10.3.2　技术发展趋势 

10.3.3　需求趋势 

附录 

附录一：彩色电视广播接收机能效限定值及节能评价值 

图表目录 

图表　彩电市场结构 

图表　中国彩电零售市场分技术类型产品结构 

图表　中国彩电零售量占有率变化情况 

图表　2012年1-12月全国彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月广东省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月山东省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月江苏省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月四川省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月福建省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月浙江省彩色电视机产量数据 

图表　2012年1-12月辽宁省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月全国彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月广东省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月江苏省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月山东省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月四川省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月福建省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月辽宁省彩色电视机产量数据 

图表　2013年1-12月浙江省彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月全国彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月广东省彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月内蒙古自治区彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月江苏省彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月四川省彩色电视机产量数据 



图表　2014年1-8月福建省彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月辽宁省彩色电视机产量数据 

图表　2014年1-8月浙江省彩色电视机产量数据 

图表　54.55%的经销商认为100/120Hz倍频技术值得宣传推广 

图表　用户最希望平板电视可以拥有的一项功能调查 

图表　平板电视用户拥有的主要功能调查 

图表　57.14%厂商认为地面数字一体机将成为未来平板电视发展趋势 

图表　16.13%经销商认为地面数字一体机产品值得宣传推广 

图表　中国平板电视市场内销规模及增长趋势 

图表　平板电视行业主力企业盈利状况 

图表　平板电视产品价格季度变化 

图表　中国家庭平板电视普及率 

图表　平板电视关注占比 

图表　液晶电视品牌关注前十名 

图表　等离子电视品牌关注前十名 

图表　平板电视尺寸区间关注度 

图表　平板电视分辨率关注度 

图表　平板电视价格区间关注度 

图表　平板电视主要购买对象年龄区间分布 

图表　用户获取平板电视相关资讯途径的调查 

图表　厂商推广平板电视产品的途径调查 

图表　平板电视主要购买对象月收入水平分布 

图表　经销商认为平板电视销售情况最好的时期的调查 

图表　经销商认为平板电视节庆日销量和平时相比的调查 

图表　用户认为平板电视最有诱惑力的促销方式调查 

图表　经销商认为平板电视最有诱惑力的促销方式调查 

图表　用户优先购买平板电视的途径调查 

图表　厂商认为平板电视产品保持竞争优势需要具备的条件 

图表　经销商认为平板电视宣传推广中要强调的产品优势 

图表　液晶电视品牌关注分布状况 

图表　液晶电视市场主要品牌关注度情况 

图表　液晶电视品牌关注度前10位排名情况 



图表　不同尺寸液晶电视产品的关注度情况 

图表　最受关注前20位液晶电视产品型号 

图表　中国液晶电视市场品牌关注度情况 

图表　液晶电视关注度前十名的产品型号 

图表　中国最受用户关注的15大液晶电视品牌排名 

图表　中国最受用户关注的10大液晶电视品牌对比 

图表　中国液晶电视品牌关注排名 

图表　液晶电视品牌关注比例分布 

图表　液晶电视品牌关注排行 

图表　中国液晶电视国际品牌关注排名 

图表　中国液晶电视国内品牌关注排名 

图表　不同价位段液晶电视关注份额 

图表　不同背光方式液晶电视关注份额 

图表　不同屏幕尺寸液晶电视关注份额 

图表　中国液晶电视产品关注排名 

图表　中国液晶电视市场不同类型产品关注比例走势 

图表　中国大尺寸液晶面板供货量统计 

图表　中国大尺寸液晶面板分类应用统计 

图表　OLED与其它平板、CRT显示器的性能对比 

图表　2012-2014年6月末四川长虹总资产和净资产 

图表　2012-2013年四川长虹营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月四川长虹营业收入和净利润 

图表　2012-2013年四川长虹现金流量 

图表　2014年1-6月四川长虹现金流量 

图表　2013年四川长虹主营业务收入分行业 

图表　2013年四川长虹主营业务收入分产品 

图表　2013年四川长虹主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年四川长虹成长能力 

图表　2014年1-6月四川长虹成长能力 

图表　2012-2013年四川长虹短期偿债能力 

图表　2014年1-6月四川长虹短期偿债能力 

图表　2012-2013年四川长虹长期偿债能力 



图表　2014年1-6月四川长虹长期偿债能力 

图表　2012-2013年四川长虹运营能力 

图表　2014年1-6月四川长虹运营能力 

图表　2012-2013年四川长虹盈利能力 

图表　2014年1-6月四川长虹盈利能力 

图表　2012-2014年6月末康佳集团总资产和净资产 

图表　2012-2013年康佳集团营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月康佳集团营业收入和净利润 

图表　2012-2013年康佳集团现金流量 

图表　2014年1-6月康佳集团现金流量 

图表　2013年康佳集团主营业务收入分行业 

图表　2013年康佳集团主营业务收入分产品 

图表　2013年康佳集团主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年康佳集团成长能力 

图表　2014年1-6月康佳集团成长能力 

图表　2012-2013年康佳集团短期偿债能力 

图表　2014年1-6月康佳集团短期偿债能力 

图表　2012-2013年康佳集团长期偿债能力 

图表　2014年1-6月康佳集团长期偿债能力 

图表　2012-2013年康佳集团运营能力 

图表　2014年1-6月康佳集团运营能力 

图表　2012-2013年康佳集团盈利能力 

图表　2014年1-6月康佳集团盈利能力 

图表　2012-2014年6月末海信电器总资产和净资产 

图表　2012-2013年海信电器营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月海信电器营业收入和净利润 

图表　2012-2013年海信电器现金流量 

图表　2014年1-6月海信电器现金流量 

图表　2013年海信电器主营业务收入分行业 

图表　2013年海信电器主营业务收入分产品 

图表　2013年海信电器主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年海信电器成长能力 



图表　2014年1-6月海信电器成长能力 

图表　2012-2013年海信电器短期偿债能力 

图表　2014年1-6月海信电器短期偿债能力 

图表　2012-2013年海信电器长期偿债能力 

图表　2014年1-6月海信电器长期偿债能力 

图表　2012-2013年海信电器运营能力 

图表　2014年1-6月海信电器运营能力 

图表　2012-2013年海信电器盈利能力 

图表　2014年1-6月海信电器盈利能力 

图表　2012-2014年6月末厦华电子总资产和净资产 

图表　2012-2013年厦华电子营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月厦华电子营业收入和净利润 

图表　2012-2013年厦华电子现金流量 

图表　2014年1-6月厦华电子现金流量 

图表　2013年厦华电子主营业务收入分行业 

图表　2013年厦华电子主营业务收入分产品 

图表　2013年厦华电子主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年厦华电子成长能力 

图表　2014年1-6月厦华电子成长能力 

图表　2012-2013年厦华电子短期偿债能力 

图表　2014年1-6月厦华电子短期偿债能力 

图表　2012-2013年厦华电子长期偿债能力 

图表　2014年1-6月厦华电子长期偿债能力 

图表　2012-2013年厦华电子运营能力 

图表　2014年1-6月厦华电子运营能力 

图表　2012-2013年厦华电子盈利能力 

图表　2014年1-6月厦华电子盈利能力 

图表　2012-2014年6月末创维数码总资产和净资产 

图表　2012-2013年创维数码营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月创维数码营业收入和净利润 

图表　2012-2013年创维数码现金流量 

图表　2014年1-6月创维数码现金流量 



图表　2013年创维数码主营业务收入分行业 

图表　2013年创维数码主营业务收入分产品 

图表　2013年创维数码主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年创维数码成长能力 

图表　2014年1-6月创维数码成长能力 

图表　2012-2013年创维数码短期偿债能力 

图表　2014年1-6月创维数码短期偿债能力 

图表　2012-2013年创维数码长期偿债能力 

图表　2014年1-6月创维数码长期偿债能力 

图表　2012-2013年创维数码运营能力 

图表　2014年1-6月创维数码运营能力 

图表　2012-2013年创维数码盈利能力 

图表　2014年1-6月创维数码盈利能力 

图表　2012-2014年6月末TCL集团总资产和净资产 

图表　2012-2013年TCL集团营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月TCL集团营业收入和净利润 

图表　2012-2013年TCL集团现金流量 

图表　2014年1-6月TCL集团现金流量 

图表　2013年TCL集团主营业务收入分行业 

图表　2013年TCL集团主营业务收入分产品 

图表　2013年TCL集团主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年TCL集团成长能力 

图表　2014年1-6月TCL集团成长能力 

图表　2012-2013年TCL集团短期偿债能力 

图表　2014年1-6月TCL集团短期偿债能力 

图表　2012-2013年TCL集团长期偿债能力 

图表　2014年1-6月TCL集团长期偿债能力 

图表　2012-2013年TCL集团运营能力 

图表　2014年1-6月TCL集团运营能力 

图表　2012-2013年TCL集团盈利能力 

图表　2014年1-6月TCL集团盈利能力 

图表　2014年上半年平板电视行业上市公司盈利能力指标分析 



图表　2013年平板电视行业上市公司盈利能力指标分析 

图表　2012年平板电视行业上市公司盈利能力指标分析 

图表　2014年上半年平板电视行业上市公司成长能力指标分析 

图表　2013年平板电视行业上市公司成长能力指标分析 

图表　2012年平板电视行业上市公司成长能力指标分析 

图表　2014年上半年平板电视行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2013年平板电视行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2012年平板电视行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2014年上半年平板电视行业上市公司偿债能力指标分析 

图表　2013年平板电视行业上市公司偿债能力指标分析 

图表　2012年平板电视行业上市公司偿债能力指标分析 

图表　决定平板电视行业发展进程的关键因素 

图表　2015-2020年中国液晶电视总产量预测 

图表　2015-2020年中国液晶电视国内销量预测 

图表　2015-2020年中国等离子电视产量预测 

图表　ti取值表 

图表　待机和关机状态下功能基准值

     本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部市场调查中心、中国

家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通 过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对平板电视产业有个系统深

入的了解、或者想投资平板电视行业，本报告将是您不可 或缺的重要参考工具。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/dianqi1411/D57198B292.html

http://www.bosidata.com/dianqi1411/D57198B292.html

