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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国电梯平面广告市场分析与投资前景研究报告》共四章。

报告介绍了电梯平面广告行业相关概述、中国电梯平面广告产业运行环境、分析了中国电梯

平面广告行业的现状、中国电梯平面广告行业竞争格局、对中国电梯平面广告行业做了重点

企业经营状况分析及中国电梯平面广告产业发展前景与投资预测。您若想对电梯平面广告产

业有个系统的了解或者想投资电梯平面广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    电梯广告是一种新型广告媒体，它是指在城市楼宇电梯内壁上制作、刊载的广告载体。 

      乘电梯上下楼对于大多数人来说是一件单调而乏味的事情，通常人们在等电梯、电梯上下

运行时，也是最无聊的时候，有强烈的、下意识的视觉需求，广告画面的出 现自然成为视觉

的中心。所以，如果电梯广告制作精美、有很强的装饰性的话，人们多次阅读也不会产生拒

绝的心理。 

第一章 户外广告行业发展综述 

1.1 户外广告行业概述 

1.1.1 户外广告的定义 

1.1.2 户外广告的分类 

（1）按媒体所处位置分类 

（2）按广告表现性质分类 

（3）按表现形式不同分类 

（4）其他形式的分类 

1.1.3 户外广告的特征 

（1）形态特征 

（2）传播特征 

1.1.4 户外广告发布流程 

（1）申请户外广告具备的条件 

（2）申请发布户外广告的程序 

1.1.5 户外广告行业的地位及作用 

（1）与城市建设的关系 

（2）与城市文化形象的关系 

（3）与城市经济发展的关系 



1.2 户外广告行业种群分析 

1.2.1 媒介生态种群概述 

（1）媒介生态种群定义 

（2）媒介生态种群特征 

1.2.2 户外广告行业种群结构分析 

（1）户外广告行业的主要种群 

（2）户外广告行业的种群间关系 

1.2.3 户外广告行业种群矛盾分析 

（1）广告主种群与广告媒介种群矛盾 

（2）广告公司种群内部矛盾 

（3）广告公司种群与资本种群间矛盾 

1.3 户外广告行业发展环境分析 

1.3.1 行业管理规范 

（1）行业监管部门 

（2）行业法规政策 

（3）行业相关标准 

1.3.2 经济环境分析 

（1）国际宏观经济环境分析 

1）国际宏观经济现状 

2）国际宏观经济预测 

（2）国内宏观经济环境分析 

1）国内宏观经济现状 

2）国内宏观经济预测 

（3）宏观环境对本行业影响 

1.3.3 社会环境分析 

（1）文化环境分析 

（2）消费情况分析 

（3）城市环境分析 

1.4 报告研究单位与研究方法 

1.4.1 研究单位介绍 

1.4.2 研究方法概述 



第二章 中国户外广告行业发展分析 

2.1 中国户外广告行业发展历程分析 

2.1.1 中国户外广告行业发展历程 

（1）恢复发展期 

（2）改革发展期 

（3）膨胀发展期 

（4）平稳发展期 

（5）迅速发展期 

2.1.2 中国户外广告行业发展现状 

（1）行业集中度明显增加 

（2）广告策划达到专业水准 

（3）户外广告更加重视创意 

（4）广告媒体资源争夺激烈 

2.2 中国户外广告行业市场分析 

2.2.1 户外广告行业市场规模分析 

2.2.2 户外广告投放品牌分析 

2.2.3 户外广告投放行业分析 

2.2.4 户外媒体价格变化分析 

2.2.5 户外广告行业利润分析 

2.3 中国户外广告行业竞争分析 

2.3.1 户外广告行业竞争状况分析 

（1）户外广告行业竞争现状分析 

（2）户外广告行业竞争格局分析 

（3）户外广告行业潜在威胁分析 

2.3.2 户外广告行业投资兼并与重组分析 

（1）户外广告行业投资兼并与重组整合概况 

（2）外资户外广告企业投资兼并与重组整合分析 

（3）国内户外广告企业投资兼并与重组整合分析 

2.4 中国户外广告行业发展挑战与机遇 

2.4.1 户外广告行业发展的挑战 

2.4.2 户外广告行业发展的机遇 



第三章 电梯平面广告市场分析 

3.1 电梯平面广告基本情况 

3.1.1 电梯平面广告基本尺寸 

3.1.2 电梯平面广告基本形式 

3.1.3 电梯平面广告画面制造 

3.1.4 电梯平面广告目标受众 

3.2 电梯平面广告市场现状分析 

3.2.1 电梯平面广告市场发展状况 

3.2.2 电梯平面广告区域市场情况 

3.3 电梯平面广告投放情况分析 

3.3.1 电梯平面广告投放覆盖面分析 

3.3.2 电梯平面广告投放行业分析 

3.3.3 电梯平面广告投放品牌分析 

3.4 电梯平面广告投放效果分析 

3.4.1 电梯平面广告到达率评估 

3.4.2 目标受众的评价 

3.4.3 电梯平面广告的效果体现 

第四章 博思数据关于户外广告行业投资分析与前景预测 

4.1 户外广告行业投资分析 

4.1.1 户外广告行业投资特性分析 

4.1.2 户外广告行业投资现状分析 

4.1.3 户外广告行业投资风险分析 

4.1.4 户外广告行业投资机会分析 

4.2 户外广告行业前景预测 

4.2.1 户外广告行业发展趋势分析 

4.2.2 户外广告行业发展前景预测 

4.3 户外广告行业投资建议 

4.3.1 户外广告行业投资价值 

4.3.2 户外广告行业可投资方向 

4.3.3 户外广告行业投资方式建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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