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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国平板电视市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章

。本报告通过对海信、长虹、三星、索尼、松下等十余家中外主流彩电品牌长期监测研究，

结合行业所处的环境进行多个角度的研究分析，并提炼出精当、真正有价值的信息，其结论

和观点力求达到前瞻性、实用性和客观的统一。 

    针对目前彩电行业发展现状，本报告着力从以下几方面重点剖析，把握行业发展的态势与

机会。 

    一、中国电视机行业宏观环境分析：根据国家统计局发布的宏观经济景气指数，研究行业

运行的国内宏观经济环境； 

    二、中国电视机行业产量及出口分析：透过统计数据资料，提供我国平板电视机行业总体

产量、区域产量、进出口情况等重要市场信息； 

    三、中国电视机行业发展焦点问题透视：一线专家对当月行业内焦点问题进行研判，预测

行业发展动向，为企业提供可行建议； 

    四、中国市场彩电企业竞争动态分析：对行业前十几家重点中外彩电制造商在当月的传播

要点、产品与技术发展动态、市场策略比较分析。 
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