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说明、目录、图表目录

    想让眼睛看上去大而有神，描画眼线是必不可少的环节之一。但是，很多人都抱怨说眼线

难画，无法描出漂亮的眼线。的确，眼线的好坏会影响到整个妆容的质量。下面我们就来介

绍一下轻松描画眼线的方法。将眼线笔和眼线液并用，定能打造出高雅而传神的美目！

    首先在睫毛根部，用黑色或深棕色眼线笔如填满睫毛间隙般描上颜色。涂抹时小幅度地移

动眼线笔会更容易上色。还有一点很重要，眼线笔不要削得太尖。

    为了将在步骤中描出的眼线调节得更加漂亮，接下来使用眼线液。尽量在接近眼际的部位

描画，让画出的眼线位于睫毛根部的略上方。

    为了让妆面看起来更加自然，可用棉棒的尖端在眼线笔上蘸取少许颜色，从距离眼梢1/3处

开始轻轻向外晕开眼线，以模糊眼线的轮廓。内眼角部位的上下眼线，也都要稍稍晕染开来

，这样就能显得更加自然。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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