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说明、目录、图表目录

    骨科医疗器械主要包括骨科专用手术器械、骨科植入器材（如骨板、骨钉、骨针、骨棒、

脊柱内固定器材）等传统器械及骨科微创介入医疗器械产品。从治疗领域而言，骨科医疗器

械行业又可分为创伤类、脊柱类、关节类医疗器械市场及其他医疗器械市场。

医疗器械行业

 

资料来源：博思数据中心整理

    骨科医疗器械通常分为 ：脊柱骨科、关节置换、创伤修复。在过去的 30 年中，整个骨科医

疗器械行业在全球范围内经历了一个高速发展的阶段，老龄人口的增加，疗法理念上的突破

和材料与机械加工业技术的进步是这个行业发展的主要动力。

    2009年，中国骨科器械市场总规模达到67.4亿元人民币，2010年为78.75亿元，2011年为91.49

亿元，2012年为104.14亿元，2013年则为118.04亿元，2014年达到133.29亿元。在此期间的复合

增长率为20%，复合增长率远高于同期GDP增长速度，显示出国内骨科医疗器械市场发展的

强劲势头。

    骨科器械主要分为创伤、脊柱和关节三大细分市场。近几年我国骨科器械市场需求规模情

况如下图所示：

2009-2014年我国骨科器械行业市场规模情况

数据来源：中国医疗器械行业协会 博思数据中心整理

2009-2014年中国骨科器械细分市场规模情况     年度   关节类   脊柱类   创伤类   其他   合计      

2009年   14.20   17.10   22.09   14.01   67.40       2010年   17.20   20.74   25.84   14.97   78.75       2011年  

20.69   24.97   30.03   15.80   91.49       2012年   24.25   29.22   34.17   16.51   104.14       2013年   28.25  

33.89   38.44   17.45   118.04       2014年   32.76   39.15   43.06   18.32   133.29  

数据来源：中国医疗器械行业协会 博思数据中心整理

    国内企业主要介入创伤和脊柱领域，由于技术和制造工艺要求较高，对关节市场涉及较少

，建议骨科器械企业加强生产技术，重点关注关节领域。

    骨科医疗器械参与市场竞争，很大程度上依赖于其产品的技术发展水平。从整个医疗器械

行业来看，与发达国家相比，我国技术水平相对较低，这是影响我国医疗器械行业发展的一

个重要因素。资料显示，我国医疗器械产品的总体水平比发达国家落后15年，主要医疗器械

产品达到当代世界先进水平的不到5%，产品可靠性差、性能落后，市场竞争力弱。即使是中

低档医疗器械产品，我们也不能与发达国家相比。就骨科医疗器械而言，目前虽然我国已经



完全可以生产各类产品，但在产品档次、技术水平上总体仍处于中低档次，相对低下的技术

水平，削弱了我国骨科医疗器械行业的竞争力，极大影响着整个行业发展。

    骨科器械行业研究报告共十章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上建立起

了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。骨科器械行业研

究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产

品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了骨科器械行业市场潜在需求与市场机会，报告对骨科器械行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国骨科器械行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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