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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2020年中国去痘护肤品市场分析与投资前景研究报告》共十八章。

报告介绍了去痘护肤品行业相关概述、中国去痘护肤品产业运行环境、分析了中国去痘护肤

品行业的现状、中国去痘护肤品行业竞争格局、对中国去痘护肤品行业做了重点企业经营状

况分析及中国去痘护肤品产业发展前景与投资预测。您若想对去痘护肤品产业有个系统的了

解或者想投资去痘护肤品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     痤 疮，俗称青春痘，又称暗疮或粉刺，是一种发生在毛囊皮脂腺及其周围组织的炎症病变

，在各类人群尤其是年轻人中发生较为普遍。据调查显示，14~19岁的患 者占总发病人数

的23.1%，20~24岁占45.0%，25~29岁占15.6%，30~39岁占13.4%，40~45岁占2.9%，显然20~24 

岁是痤疮的高发年龄。近年来中国人的祛痘意识正在升温。祛痘化妆品的消费额逐年上升，

许多化妆品企业推出了种类繁多的祛痘产品，仅食品药品监督管理局网站 上公布的进口去痘

类化妆品就达到1500多种。目前祛痘市场之巨大超过任何一个发展中国家，主要是中国是一

个人口大国。仅20~24岁的年龄段人口数量就 超过2亿人，按每个人每年平均消费100元，这部

分潜在市场规模可达200亿元。而在2014年我国祛痘护肤品行业市场规模超过280亿元。

据 统计发达国家化妆品人均消费水平35~70美元；中国经济发达的北京、上海、广州三地化

妆品的人均消费才大10~12美元，可以看出在长时间内中国化妆品 行业具有广阔的空间。而

目前中国人的祛痘意识正在升温，基于中国13亿人口的庞大基数，祛痘护肤品行业还将大幅

度的发展。目前我国推进精细化工产业，这将 有利于整个日化行业的技术水平的提高，同时

这也将惠及于祛痘护肤行业。另外，植物祛痘把安全、天然放在第一位，已在全球成为主流

趋势。各大护肤品牌也争相 推出不同的植物祛痘理念：汉方、草本、植物、高科技等，特别

是越加精湛的高萃取技术，结合植物精油与草药的安全高效理疗性，在激烈竞争的祛痘市场

中绽放异 彩，成为各大护肤研发中心及消费者的新宠儿。

目前行业竞争不规范，由于行业门槛相对较低，我国祛痘护肤品产品中存在产品档次和质量

较低伪劣产品，为了维持生存和发展，部分小企业抄袭、模仿名牌企业和市场流行的产品外

观设计，并采取低价竞争的方式，这些不规范行为在加剧行业竞争的同时，影响了行业整体

发展水平的提高。
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三、2009-2014年中国祛痘护肤品进出口分析 

四、2009-2014年中国祛痘护肤品整体供需分析 

  

第二章 2011-2014年中国祛痘护肤品产业环境分析 

第一节2014年中国祛痘护肤品行业经济环境分析 

一、2014年中国国民经济分析 

二、2014年中国固定资产投资情况分析 

三、2014年中国恩格尔系数分析 

四、2015-2020年中国宏观经济发展预测 

第二节中国祛痘护肤品行业社会环境分析 

一、居民消费水平分析 

二、城镇人员从业状况 

第三节中国祛痘护肤品行业政策法规分析 

一、产业振兴规划 

二、产业发展规划 

三、行业标准政策 

四、市场应用政策 

五、财政税收政策 

第四节中国祛痘护肤品行业国际贸易环境 

1、主要经济体运行情况 

2、世界经济发展与政策展望 

第五节当前经济形势对行业发展环境的影响 

第六节中国祛痘护肤品行业技术环境分析 

一、中国祛痘护肤品技术发展概况 

二、中国祛痘护肤品产品工艺特点或流程 

三、中国祛痘护肤品行业技术发展趋势 



  

第三章 2010-2014年中国祛痘护肤品行业数据监测分析 

第一节2010-2014年中国祛痘护肤品行业规模分析 

一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 
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第四节2010-2014年中国祛痘护肤品行业成本费用分析 
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第五节2010-2014年中国祛痘护肤品行业盈利能力分析 
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二、主要盈利能力指标分析 
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2、天津市护肤品市场分析 

3、河北省护肤品市场分析 

二、2014年市场规模情况分析 

三、2015-2020年市场需求情况分析 

四、2015-2020年行业发展前景预测 

第二节2014年东北地区祛痘护肤品行业分析 

一、2014年行业发展现状分析 

1、黑龙江省护肤品市场分析 



2、吉林省护肤品市场分析 

3、辽宁省护肤品市场分析 

二、2014年市场规模情况分析 

三、2015-2020年市场需求情况分析 

四、2015-2020年行业发展前景预测 

第三节2014年华东地区祛痘护肤品行业分析 

一、2014年行业发展现状分析 

1、山东省护肤品市场分析 

2、上海市护肤品市场分析 

3、江苏省护肤品市场分析 

4、浙江省护肤品市场分析 

5、福建省护肤品市场分析 

6、安徽省护肤品市场分析 

二、2014年市场规模情况分析 

三、2015-2020年市场需求情况分析 

四、2015-2020年行业发展前景预测 

第四节2014年华南地区祛痘护肤品行业分析 

一、2014年行业发展现状分析 
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3、海南省护肤品市场分析 

二、2014年市场规模情况分析 

三、2015-2020年市场需求情况分析 

四、2015-2020年行业发展前景预测 
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一、2014年行业发展现状分析 
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3、河南省护肤品市场分析 
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二、不同规模企业销售费用比较分析 

三、不同所有制企业销售费用比较分析 
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第三节销售渠道存在的主要问题 
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第五节祛痘护肤品行业营销渠道发展趋势 
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第一节2014年祛痘护肤品行业用户认知程度分析 

一、不同收入用户认知程度分析 

二、不同年龄用户认知程度分析 

三、不同地区用户认知程度分析 



四、不同学历用户认知程度分析 

第二节2014年祛痘护肤品行业用户需求特点分析 

一、不同收入用户需求特点分析 

二、不同年龄用户需求特点分析 

三、不同地区用户需求特点分析 

四、不同学历用户学历分布结构 

第三节2014年祛痘护肤品行业用户关注因素分析 
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四、外型美观性 

五、服务便捷性 
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第十章 2014年中国祛痘护肤品标竿企业竞争力指标分析 

第一节上海相宜本草化妆品股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业经营情况 

三、企业竞争优势 

第二节广州市采诗化妆品有限公司 

一、企业概况 



二、企业产品优势分析 

三、企业加盟优势分析 

第三节广州娇兰化妆品有限公司 

一、企业概况 
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四、企业偿债能力分析 
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八、企业竞争优劣势分析 

九、企业发展战略 

  

第十一章 2015-2020年中国祛痘护肤品行业市场投资机会与前景分析 

第一节2015-2020年中国祛痘护肤品行业重点企业投资行为分析 

第二节2015-2020年中国祛痘护肤品行业市场规模预测 

第三节2015-2020年中国祛痘护肤品行业盈利水平分析 

第四节2015-2020年中国祛痘护肤品投资机会分析 

一、细分市场机会 
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第五节2015-2020年中国祛痘护肤品总体机会评价 
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一、政策风险 
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三、市场风险 

四、财务风险 

五、经营管理风险 
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第一节产品定位与定价 

第二节成本控制建议 

第三节技术创新 

第四节投资策略 
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第十五章 项目投资注意事项 

第一节行业投资环境考察 

一、经济因素 

二、政策因素 

三、人口因素 

四、社会发展因素 

第二节投资风险控制策略 



一、充分认识行业投资风险，积极主动应对投资风险 

二、建立完善的质量管理体系，提高产品市场竞争力 
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第五节生产开发注意事项 
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第十六章 全球祛痘护肤品市场分析 

第一节全球护肤品市场总体情况分析 

第二节祛痘护肤品产能分析及预测 
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