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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国产权式酒店市场分析与投资前景研究报告》共十二章。

首先介绍了产权式酒店的相关概念，接着分析了产权式酒店的经济社会环境和酒店业发展现

状，并对国 际国内产权式酒店的发展进行细致分析，然后具体介绍了分时度假和酒店式公寓

。随后，报告对产权式酒店行业做了区域发展分析、重点企业状况分析、关联产业发 展分析

和消费分析。最后，报告对中国产权式酒店的投资风险、投资策略等方面进行了深入透析。   

  产权式酒店作为产权式地产项目与商业性酒店的结合，整合了多种资源优势，是房地产和酒

店的创新经营模式。早在20世纪70年代欧美等发达国家就出现了这种酒店。在中国内地，产

权式酒店起源于海南省三亚市，随后北京、上海、广州、深圳、海南、青岛、北海、桂林、

珠海、昆明等地均开始出现各种形式的产权酒店，经过一段时期的发展并呈现出旺盛的势头

。 

    近年来，中国旅游业的蓬勃带来了大量的客源，为酒店业的快速发展提供了广阔的市场

。2013年，我国国内旅游人数32.62亿人次，比上年增长10.3%，全年实现旅游业总收入2.95万

亿元人民币，比上年增长14.0%。目前我国旅游经济正处于加快发展的战略机遇期，旅游产业

对经济社会带动作用进一步加强。我国产权式酒店的市场环境日渐改善，制约我国产权式酒

店发展的旅游度假地的软、硬件环境已渐趋成熟，国内旅游度假的市场气候已经形成；近年

来国内经济发展迅速，白领阶层急剧扩大，成为都市消费主流群体，同时全新的休闲消费观

念为分时度假消费带来了商机。 

    虽然目前中国的产权式酒店市场存在诸多问题，但未来的投资前景依然可以用乐观来形容

。经历了十多年的发展，产权式酒店的价值将被重新认识，产权式酒店有望成为地产投资的

热点，前景非常光明。未来中国的宏观经济形势向好、产权式酒店自身逐步正规化的趋势等

有利因素将加速推动产权式酒店在中国走向成熟。
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12.1.4　与投资传统地产品种的比较 

12.1.5　与投资酒店公寓的比较 

12.2　投资风险因素 

12.2.1　投资风险的主要体现 

12.2.2　制度规范缺失 

12.2.3　法律风险分析 

12.2.4　交易风险分析 

12.2.5　经营风险分析 

12.3　风险防范措施 

12.3.1　风险规避建议 

12.3.2　法律风险防范措施 

12.3.3　交易风险防范措施 

12.4　投资策略分析 

12.4.1　投资要素 



12.4.2　投资建议 

12.4.3　把握投资要点 

12.4.4　经营管理建议 

12.5　投资潜力分析 

12.5.1　投资热度 

12.5.2　投资优势 

12.5.3　投资前景 
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