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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国绿色食品电子商务深度调研与投资前景研究报告》共十

一章。介绍了绿色食品电子商务行业相关概述、中国绿色食品电子商务产业运行环境、分析

了中国绿色食品电子商务行业的现状、中国绿色食品电子商务行业竞争格局、对中国绿色食

品电子商务行业做了重点企业经营状况分析及中国绿色食品电子商务产业发展前景与投资预

测。您若想对绿色食品电子商务产业有个系统的了解或者想投资绿色食品电子商务行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

    绿色食品是指在无污染的条件下种植、养殖，施有机肥料，不用高毒性、高残留农药，在

标准环境、生产技术、卫生标准下加工生产，经权威机构认定并使用专门标识的安全、优质

、营养类食品的统称。 

    电子商务作为现代服务业中的重要产业，有&ldquo;朝阳产业、绿色产业&rdquo;之称，是因

特网爆炸式发展的直接产物，是网络技术应用的全新发展方向发展电子商务，开辟全新的销

售渠道和品牌推广渠道，已经成为绿色食品企业达成的共识。

   2009年中粮集团我买网高调上线，以价格低、绿色安全为旗帜进军电子商务，&ldquo;我买

网&rdquo;依赖中粮集团强大实力、完整产业链，一上线就会成为食品B2C商城的老大。另外

一些大型百货类B2C平台也开始进入食品代销，如京东商城、当当网等。与此同时，食品网

上销售也出现了两股较强的力量，其一是淘宝等C2C交易平台上出现了一些不错的食品网店

，如双金冠的糖糖屋、豆家铺子等，还有全国多家报社在淘宝开设的一报一店的特产网店。

其二，在细分食品领域里出现了一些品牌B2B，如食品商务网、食品伙伴网、第一食品网、中

国糖酒网等，发展势头迅猛。 

    中国电子商务规模目前已名列全球第二并迎来爆炸式增长。到2015年，中国网络消费者的

数量将激增至3.29亿人，占城市人口的44%，成为世界最大的电子商务市场。目前，中国网络

消费者数量达到1.45亿人，并且以每年超过3000万新网络消费者的速度快速增长。五年内，大

多数中国现有的网络购物者年网上消费额将增加一倍，人均每年消费达到6220元，此外，电

子商务在中国零售总额中的占比将从目前的3.3%增长至7.4%。由此可见，我国的绿色食品电

商市场前景很可观。 
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