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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国干果坚果市场分析与投资前景研究报告》共十八章。报

告介绍了干果坚果行业相关概述、中国干果坚果产业运行环境、分析了中国干果坚果行业的

现状、中国干果坚果行业竞争格局、对中国干果坚果行业做了重点企业经营状况分析及中国

干果坚果产业发展前景与投资预测。您若想对干果坚果产业有个系统的了解或者想投资干果

坚果行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     干果，即果实成熟时果皮成干燥状态的果子或者人加工后的果实。果实在完全成熟后，由

于含水分多少不同，还有干果和肉果的分别，成熟后果皮干燥的果实叫干 果。干果又分裂果

和闭果。它们大多含有丰富的蛋白质，维生素等。我们生活中常见的干果有很多，例如板栗

，霹雳果，榛子，腰果，核桃，瓜子，松仁，莲子，白 果，杏仁，大枣，葡萄干等等。  

     随着经济的快速发展，消费者可支配收入的增加，消费观念的转变，消费者对休闲食品的

需求有所提高，对于坚果炒货食品的口味、功能和健康等各方面的要求也越 来越多，需求的

多样化、差异化推动了坚果炒货行业的快速发展。预计未来我国坚果将保持11%的速度增长

，预计到2020年，我国坚果的市场规模将达到 818亿元。  

    随着生活水平的不断提高，休闲食品作 为一种生活方式将被更多的人群接受，儿童、年轻

人以及中老年人都会成为休闲食品的消费者，休闲食品正在逐渐成为人们日常生活中的必备

品，同时消费者也会对 产品的营养、品牌和品位提出更高的要求，休闲食品也因此出现更多

的细分市场，种类越来越丰富；我国的城镇化建设仍然有很大的空间，伴随着人均可支配收

入的 提高、消费结构的升级、生活品质追求，大量的城镇人口将为我国的休闲食品行业的发

展提供广阔的市场空间；而且国内新产品以及进口产品的热销，说明消费者的 强劲需求还是

没有被满足。 
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