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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国山泉水行业研究及投资预测报告》共十五章。报告介绍

了山泉水行业相关概述、中国山泉水产业运行环境、分析了中国山泉水行业的现状、中国山

泉水行业竞争格局、对中国山泉水行业做了重点企业经营状况分析及中国山泉水产业发展前

景与投资预测。您若想对山泉水产业有个系统的了解或者想投资山泉水行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

    山泉水是我国民间特别认知的一种饮用水，陆羽在其著作《茶经》中指出，山水上，河水

中，井水下，认为用来泡茶的水，以自山中流出的山泉水最佳。在2008年12月1日实行的中华

人民共和国《饮料通则》（GB10789-2007）中对于各种包装饮用水都有定义， 但唯独缺少了

山泉水的定义，由于水源通过地表，因此不符合天然泉水水源未受揭露的要求，但是若要视

为其他天然水， 则又与一些来自天然湖库或水井的地表水无法区隔，很多厂商也刻意利用这

个情况，明知自己的产品并未经过山体净化，仍把自己的水称为xx山泉水。 
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