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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国湿法炼铅行业分析与投资前景研究调查报告》，内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握 行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结 合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格 局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    近10年来，中国的工业发展迅速，产量迅速增长，达到1810000吨的2004，成为世界上最大

的生产和出口国。到2004年底，我国规模以上铅锌冶炼企业300多家，除了个别厂采用该方法

，其余的都是采用传统烧结-鼓风炉熔炼过程。在铅冶炼产能的50%以上，仍使用落后的烧结

，烧结板的过程，导致能耗高，回料量，冶炼烟气硫，砷和其他元素不能有效回收利用。其

中，因此利用率低于65%，所以排空量超过250000吨，环境污染十分严重。随着日益严格的环

境保护和国际市场竞争日趋激烈，国家有色金属产业政策明确了技术研究开发的重点是湿板

凳黄金和生物冶金技术。铅湿法冶金技术的现状和铅冶炼，湿法优点：可以生成元素硫，消

除污染，因此，不需要烧结车间和h2so制剂车间，能很好地解决环保问题；不产生的治疗费

用高，渣，铅冰铜，烟尘和其他副产品；工作环境安全，无烟尘或粉尘。因此，大多数的铅

冶炼专家认为，在不久的将来，铅湿法冶金比目前的铅冶炼更有竞争力。近几十年来，国家

冶金工人铅精矿湿法冶炼研究，形成过程是：三价铁盐法浸出，碱浸出，浸出的电化学固态

相变，氯化浸出法，胺浸出，加压浸出工艺和氨-硫酸铵浸出法。
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