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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国空气增湿器市场运营趋势及行业调研报告》共十章。报

告介绍了空气增湿器行业相关概述、中国空气增湿器产业运行环境、分析了中国空气增湿器

行业的现状、中国空气增湿器行业竞争格局、对中国空气增湿器行业做了重点企业经营状况

分析及中国空气增湿器产业发展前景与投资预测。您若想对空气增湿器产业有个系统的了解

或者想投资空气增湿器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

用 超声波高频震荡，将水雾化为1-5微米的超微粒子，通过风动装置，将水雾扩散到空气中，

使空气湿润并伴生丰富的负氧离子，能清新空气，增进健康，一改冬季 暖气的燥热，营造舒

适的生活环境。据专家介绍，超声波加湿器的优点是，加湿强度大，加湿均匀，加湿效率高

；节能、省电，耗电仅为电热加湿器的1／10至 1／15；使用寿命长，湿度自动平衡，无水自

动保护；兼具医疗雾化、冷敷浴面、清洗首饰等功能。缺点是对水质有一定的要求。

加 湿器使用不正确，非但不能净化空气，反而会增加患呼吸道疾病的可能性。加湿器使用时

，一定要定期清理，否则加湿器中的霉菌等微生物随着汽雾进入空气，再进 入人的呼吸道中

，容易患加湿器肺炎。此外，空气的湿度也不是越高越好，冬季，人体感觉比较舒适的湿度

是50%左右，如果空气湿度太高，人会感到胸闷、呼吸 困难，所以加湿要适度为好。1、如果

加湿器本身不卫生，病菌就会随水蒸气漂浮在空气中，对人的健康造成危害。2、不能直接将

自来水加入加湿器。因为自来水 中含有多种矿物质，会对加湿器的蒸发器造成损害，所含的

水碱也会影响其使用寿命。自来水中的氯原子和微生物有可能随水雾吹入空气中造成污染。

如果自来水硬 度较高，加湿器喷出的水雾中因含有钙镁离子，会产生白色粉末，不仅污染室

内空气。3、不当使用可产生过敏性疾病：加湿器热病。
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