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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国食品电商市场分析与投资前景研究报告》共十二章。首

先阐述了食品电商的发展环境，接着重点分析了中国食品电商行业的发展现状、目前的热点

市场等方面 内容。随后，报告对食品电商行业的商业模式、重点电商平台以及食品电商相关

行业进行了透析。最后，报告分对食品电商市场的发展前景进行科学的预测。 

    随着网络经济时代的到来，电子商务已经向我们展示了其强大的生命力，过去几年间，服

饰箱包、3C产品、图书、美妆等商品的电商化已经取得了极大的成功，食品电商被认为是电

子商务市场的最后一片蓝海。 

    2012年以来，食品电商迎来了快速的发展，电商巨头天猫、京东、1号店、苏宁易购等纷纷

发力食品领域。顺丰优选、本来生活等选择跨界经营打造电商平台，加剧了食品电商行业的

竞争。随着传统商超的市场被不断蚕食，越来越多的线下商超也开始打造自己的电商之路。 

    2013年食品电商总交易金额达324亿元，同比增长47.9%，网购食品在网购市场总交易额中的

占比提升到2.5%。其中，生鲜食品的网购交易金额达到21.8亿元。 

    随着各大平台的加入，及地方政府的持续推动，未来几年，国内食品电商市场必定会走向

资源高度整合的道路，越来越多的食品电商会加入其中，同时也会有越来越多的企业被整合

。整个行业经过此轮调整，市场集中度有望显著提升，食品电商运营模式将渐趋成熟，市场

运行秩序也将进一步规范。 
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