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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国食糖行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》共十

章。首先介绍了中国食糖行业的概念，接着分析了中国食糖 行业发展环境，然后对中国食糖

行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国食糖行业面临的机遇及趋势预测。您若

想对中国食糖行业有个系统的了解或者想 投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

 

    食糖是全球贸易的主要农产品之一，其中全球蔗糖产量占食糖总产量的80%左右，且每年食

糖贸易中的蔗糖贸易占有量超过90%。美国农业部（USDA）统计数据显示，世界食糖主要消

费国包括印度、中国、巴西、美国、欧盟、俄罗斯等，2014 年上述国家合计消费量约占全球

总消费量的52.98%。2005-2014年世界食糖消费量从1.44 亿吨逐步增加至1.72 亿吨，年均复合增

长率2.01%，其中中国年均增长率达4.71%，目前为仅次于印度、欧盟之后的第三大食糖消费

市场。中国是世界食糖消费大国，但人均食糖消费量目前仅12 公斤左右，远低于世界人

均23.7 公斤的平均水平。长期来看，随着居民收入水平的提高及食品饮料工业的发展壮大，

未来我国对食糖的需求仍然呈上升发展态势。

    食糖消费与各国人民的饮食习惯、生活水平及食品工业发展有关，但从长期发展趋势来看

，人均食糖消费水平主要随着人均GDP 的增长而不断增加。虽然受食糖生产与消费不均、气

候变化和土地荒漠化、人口增加以及人为破坏和战乱等因素的影响，但由于世界食糖需求的

刚性增长，国际糖业组织(ISO)预计未来世界食糖消费量仍将保持增长趋势，到2020 年全球食

糖需求量可能超过2亿吨。
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
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