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报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国标识牌市场分析与投资前景研究报告》共十四章。报告

介绍了标识牌行业相关概述、中国标识牌产业运行环境、分析了中国标识牌行业的现状、中

国标识牌行业竞争格局、对中国标识牌行业做了重点企业经营状况分析及中国标识牌产业发

展前景与投资预测。您若想对标识牌产业有个系统的了解或者想投资标识牌行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    我们所说的标识牌是指为视觉效果而标示的标识牌。在概念上应该称为板式标牌

（signboard）。因人们把板式标牌称为标牌的形态，所以，后来通过东西方的交流，逐渐拥

有了真正标识牌的名词性意义。 

      按照环境条件，标识牌可以分为室内和户外两大类。户外标识牌主要是指建筑物外部环境

中的各类标识牌，主要包括：1）建筑物名牌；2）建筑物指引牌；3）多 向指示牌；4）建筑

物说明牌；5）户外警示牌；6）户外空间功能说明牌；7）户外宣传告示牌；8）停车指示牌

；9）安全集结点牌；10）区域环境交通牌。 一般来说，户外标识牌体量较大，能体现标识用

户的对外形象与社会属性，基本上都是个性化设计与制作的标识产品，较少采用标准化型材

，同时会采用以下光 源：1）LED；2）日光灯管；3）霓虹灯进行发光处理。 

    城市中汽车的数量每天都有几百辆增加，道路资源越来越少，对于交通标识合理布局，增

加交通监控，单行道以及时间段限行等都需要标识牌来提示人们注意。各种交通设施之间的

衔接、转换绝对缺少不了指示牌。 
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