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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国饮用蒸馏水市场分析与投资前景研究报告》共十章。介

绍了饮用蒸馏水行业相关概述、中国饮用蒸馏水产业运行环境、分析了中国饮用蒸馏水行业

的现状、中国饮用蒸馏水行业竞争格局、对中国饮用蒸馏水行业做了重点企业经营状况分析

及中国饮用蒸馏水产业发展前景与投资预测。您若想对饮用蒸馏水产业有个系统的了解或者

想投资饮用蒸馏水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    蒸馏水是指用蒸馏方法制备的纯水，可分一次和多次蒸馏水。水经过一次蒸馏，不挥发的

组分残留在容器中被除去，挥发的组分进入蒸馏水的初始馏分中，通常只收集馏分的中间部

分，约占60%。种类可分一次和多次蒸馏水。 

    随着生活水平的提高，人们越来越关注与身体健康息息相关的饮用水安全问题。众多饮料

行业的质量安全问题和水污染问题的出现，已使得消费者对&ldquo;有色、有味饮料&rdquo;及

自来水的健康安全越来越怀疑。而蒸馏水却被广大消费者普遍信任，瓶装蒸馏水存在质量问

题的可能性较小，特别是大中型企业的产品质量更值加信赖，使得消费者更愿意选择蒸馏水

饮用。 

    在当今信息传播十分发达的社会，会有更多消费者认识到蒸馏水的优势，而安全健康的消

费需求也会促进蒸馏水成为消费者消费瓶装水的首选品类。频发的食品安全事件，亦会推动

消费者趋向选择更加天然、健康的蒸馏水。 
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