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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国通气鼻贴行业市场监测及趋势预测分析报告》共十三章

。报告介绍了通气鼻贴行业相关概述、中国通气鼻贴产业运行环境、分析了中国通气鼻贴行

业的现状、中国通气鼻贴行业竞争格局、对中国通气鼻贴行业做了重点企业经营状况分析及

中国通气鼻贴产业发展前景与投资预测。您若想对通气鼻贴产业有个系统的了解或者想投资

通气鼻贴行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    通气鼻贴（透明型）主要由弹性物（聚酯）、压力敏感胶粘剂、弹性物（聚酯）、基本材

料组成，无药用成分，无副作用。实际上，通气鼻贴属于医疗器械行业。通气鼻贴不依赖任

何药物，而是采用专利弹性胶片，使得通气鼻贴可以拉开鼻腔及呼吸道，在瞬间有效降低通

过鼻腔气流的阻力，从而达到扩张鼻腔通道的效果。因此，通气鼻贴可有效改善鼻通气，改

善或加强呼吸，暂缓由感冒、鼻炎、鼻中隔偏曲引起的鼻塞、鼻充血，不仅可以使呼吸更顺

畅，同时还可以改善鼻腔阻塞引起的睡眠障碍，减轻打鼾等等。

    渠道方面，从国内通气鼻贴行业近五年线上渠道销量情况看，该渠道销量基本呈现逐年增

长的趋势，但增幅较为平稳，主要是受到一系列医疗用品网销政策影响。与线上渠道相比，

线下渠道销量增速则趋于放缓，增速从2011年前后的20%左右的增长率放缓到2014年的7.39%.

以中美天津史克制药有限公司、三九集团、海氏海诺为代表的大型通气鼻贴生产企业，近几

年在渠道布局方面逐步增加线上渠道的投入，特别是在京东、1号店等B2C、C2C平台布局方

面。与大型企业相比，中小型企业更加重视线下市场的推广，相对在渠道格局方面较为保守

。

    目前行业内的竞争主要体现在大型企业的竞争。数据显示，截止2014年底，国内通气鼻贴

行业规模以上企业规模达到102家。其中年产量在1000万贴的企业仅12家，而年产量超过2000

万贴的企业仅5家。而大型企业的竞争主要体现在品质和广告宣传方面，其次是价格方面。随

着国内通气鼻贴市场逐渐被激活，越来越多的潜在竞争者相继加入。经过市场调研发现，目

前市场上不少于200家大中型企业欲加入通气鼻贴市场。
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