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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国桶装水市场深度调研与投资前景研究报告》共九章。报

告介绍了桶装水行业相关概述、中国桶装水产业运行环境、分析了中国桶装水行业的现状、

中国桶装水行业竞争格局、对中国桶装水行业做了重点企业经营状况分析及中国桶装水产业

发展前景与投资预测。您若想对桶装水产业有个系统的了解或者想投资桶装水行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

    饮用方便、水质优是桶装水的一个优点，桶装水的出现引发了一场饮水革命。桶装水的出

现，顺应了对生活质量日益提高的人们对于饮水健康，安全的需求，并且随着饮水机、水桶

、生产设备价格的降低，桶装水价格也不断降低，市场得以快速成长。

    随着市场日益成熟饱和、竞争激烈白日化，市场消费主体也逐步从家庭到单位用户和工地

、工厂等的转变。在这个蜕变的过程中，桶装水市场出现了高端桶装水阵营 收缩、低 端水趋

于不断普及和饱和。这是因为桶装水市场进入门槛低，导致各种牌子的桶装水层出不穷，各

个小厂家趋向于低质、低价的竞争特点，低价水的价格普遍降到2 元/桶左右，使桶装水市场

变得异常混乱，各种桶装水品牌质量良莠不齐。由于桶装水本身饮水时间长，开封后存在的

二次污染问题为消费者所不理解而诟病，形成 桶装水行业的发展瓶颈。

随着桶装水行业竞争的不断加剧，大型桶装水机构间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优

秀的桶装水企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对当前市场环境和发展趋势变化的深

入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。

第1章：桶装水行业发展背景

1.1 报告统计标准及行业定义

1.1.1 数据来源及统计口径

（1）行业统计部门和统计口径

（2）行业统计方法及数据种类

1.1.2 行业定义及分类



（1）桶装水的定义

（2）桶装水主要分类

1.2 桶装行业产业链结构分析

1.2.1 行业产业链结构简介

1.2.2 上游供应市场分析

1.2.3 行业下游应用分析

1.3 桶装水行业市场竞争状况

1.3.1 桶装水行业现有竞争者分析

1.3.2 桶装水行业上游议价能力分析

1.3.3 桶装水行业下游议价能力分析

1.3.4 桶装水行业替代者威胁分析

1.3.5 桶装水行业潜在进入者威胁分析

1.3.6 桶装水行业竞争状况总结

第2章：国内外桶装水行业总体产销形势

2.1 全球桶装水行业产销需求分析

2.1.1 全球桶装水产销规模分析

2.1.2 全球桶装水行业竞争格局



2.1.3 全球桶装水行业规模预测

2.2 发达国家桶装水行业产销需求分析

2.2.1 美国桶装水行业产销需求分析

2.2.2 韩国桶装水行业产销需求分析

2.2.3 德国桶装水行业产销需求分析

2.3 桶装水行业进出口形势分析

2.3.1 桶装水行业进出口状况综述

2.3.2 桶装水行业出口市场分析

（1）桶装水出口数量及金额

（2）桶装水出口产品结构

（3）桶装水出口产品单价

2.3.3 桶装水行业进口市场分析

（1）桶装水进口数量及金额

（2）桶装水进口产品结构

（3）桶装水进口产品单价

2.3.4 桶装水行业进出口前景及建议



（1）桶装水行业出口前景分析

（2）桶装水行业进口前景分析

第3章：中国桶装水行业运营状况分析

3.1 桶装水行业经营情况分析

3.1.1 行业经营效益分析

3.1.2 行业盈利能力分析

3.1.3 行业运营能力分析

3.1.4 行业偿债能力分析

3.1.5 行业发展能力分析

3.2 桶装水行业供需形势分析

3.2.1 桶装水行业供给情况分析

（1）行业总产量分析

（2）行业总产值分析

（3）行业产成品分析

3.2.2 桶装水行业需求情况分析

（1）行业销售产值分析

（2）行业销售收入分析



3.2.3 桶装水行业产销情况分析

3.3 桶装水行业经济指标分析

3.3.1 桶装水行业经济指标分析

3.3.2 不同区域行业经济指标分析

（1）华东地区行业经济指标分析

（2）华南地区行业经济指标分析

（3）东北地区行业经济指标分析

（4）华北地区行业经济指标分析

（5）华中地区行业经济指标分析

（6）西南地区行业经济指标分析

（7）西北地区行业经济指标分析

第4章：中国桶装水上游供应市场分析

4.1 中国水资源现状分析

4.1.1 中国水资源水质状况分析

4.1.2 中国水资源供给情况分析

4.1.3 中国水资源消费情况分析

4.2 中国自来水市场分析



4.2.1 中国自来水行业规模

4.2.2 中国自来水生产情况

4.2.3 中国自来水市场规模

4.3 中国矿泉水水源分析

4.3.1 中国矿泉水水源总况

4.3.2 中国矿泉水水源分布

（1）中国矿泉水元素分布

（2）矿泉水水源分类储量情况

（3）中国饮用矿泉水矿化度

（4）中国饮用矿泉水水源PH值情况

（5）中国矿泉水常量离子情况

（6）中国饮用矿泉水化学类型分布情况

（7）中国饮用矿泉水含水层及岩性特征情况

（8）中国饮用矿泉水地质构造分布

4.3.3 主要矿泉水水源品牌

（1）昆仑山雪山矿泉水水源地



（2）&ldquo;蓝剑-冰川时代&rdquo;矿泉水水源

（3）云南&ldquo;石林天外天&rdquo;矿泉水水源

（4）西藏&ldquo;5100冰川&rdquo;矿泉水水源

（5）辽宁辽阳弓长岭区&ldquo;八宝琉璃井&rdquo;矿泉水水源

（6）湖北武汉&ldquo;智慧泉&rdquo;矿泉水水源

（7）福建龙岩梅花山矿泉水源

4.4 PC包装市场分析

4.4.1 PC产能产量规模

4.4.2 PC消费规模分析

4.4.3 PC消费结构分析

4.5 PET包装市场分析

4.5.1 PET瓶片产能增长分析

（1）PET瓶片产能增长情况

（2）PET瓶片产能分布情况

4.5.2 PET瓶片产量增长分析

（1）PET瓶片产量增长情况



（2）PET瓶片主要生产企业

4.5.3 PET瓶片盈利水平分析

4.5.4 PET瓶片市场应用分析

（1）PET瓶片主要应用领域

（2）PET瓶片市场消费规模

4.5.5 PET瓶片市场前景预测

（1）PET瓶自消费量快速增长

（2）PET瓶下游客户需求较大

（3）再生PET瓶投资机会广阔

第5章：中国桶装水行业细分产品分析

5.1 桶装水行业产品结构分析

5.2 桶装水行业之纯净水市场分析

5.2.1 纯净水市场简介

5.2.2 纯净水生产工艺流程

5.2.3 纯净水产量规模分析

5.2.4 纯净水市场需求分析

5.2.5 纯净水价格分析



5.2.6 纯净水市场前景预测

5.3 桶装水行业之矿泉水市场分析

5.3.1 矿泉水市场简介

5.3.2 矿泉水生产工艺流程

5.3.3 矿泉水产量规模分析

5.3.4 矿泉水市场需求分析

5.3.5 矿泉水价格分析

5.3.6 矿泉水市场规模预测

第6章：中国桶装水行业应用领域发展前景分析

6.1 中国城镇居民家庭用桶装水市场需求发展前景分析

6.1.1 中国城镇居民家庭用桶装水市场需求特征分析

6.1.2 中国城镇居民家庭用桶装水市场需求现状分析

（1）中国城镇居民家庭基本情况分析

（2）中国城镇居民家庭用桶装水市场规模分析

6.1.3 中国城镇居民家庭用桶装水市场需求前景预测

6.2 中国行政机关及企事业单位用桶装水市场发展前景分析

6.2.1 中国行政机关及企事业单位用桶装水市场需求特征分析



6.2.2 中国行政机关及企事业单位用桶装水市场需求现状分析

（1）中国行政机关及企事业单位职工数量分析

（2）中国行政机关及企事业单位桶装水市场需求规模分析

6.2.3 中国行政机关及企事业单位用桶装水市场需求前景预测

6.3 中国学校用桶装水市场发展前景分析

6.3.1 中国学校用桶装水市场需求特征分析

6.3.2 中国学校用桶装水市场需求现状分析

（1）中国各等级学校教职工及在校学生人数分析

（2）中国学校用桶装水市场需求规模分析

6.3.3 中国学校用桶装水市场需求前景预测

第7章：桶装水行业重点区域市场需求分析

7.1 桶装水行业区域结构分析

7.1.1 桶装水产量区域结构分析

7.1.2 桶装水市场规模区域结构

7.2 广东省桶装水市场发展情况

7.2.1 广东省桶装水产量分析

7.2.2 广东省桶装水需求分析



7.2.3 广东省桶装水市场地位

7.2.4 广东省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.3 吉林省桶装水市场发展情况

7.3.1 吉林省桶装水产量分析

7.3.2 吉林省桶装水需求分析

7.3.3 吉林省桶装水市场地位

7.3.4 吉林省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.4 广西桶装水市场发展情况

7.4.1 广西桶装水产量分析

7.4.2 广西桶装水需求分析

7.4.3 广西桶装水市场地位

7.4.4 广西桶装水市场前景



（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.5 四川省桶装水市场发展情况

7.5.1 四川省桶装水产量分析

7.5.2 四川省桶装水需求分析

7.5.3 四川省桶装水市场地位

7.5.4 四川省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.6 河南省桶装水市场发展情况

7.6.1 河南省桶装水产量分析

7.6.2 河南省桶装水需求分析

7.6.3 河南省桶装水市场地位

7.6.4 河南省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测



7.7 山东省桶装水市场发展情况

7.7.1 山东省桶装水产量分析

7.7.2 山东省桶装水需求分析

7.7.3 山东省桶装水市场地位

7.7.4 山东省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.8 浙江省桶装水市场发展情况

7.8.1 浙江省桶装水产量分析

7.8.2 浙江省桶装水需求分析

7.8.3 浙江省桶装水市场地位

7.8.4 浙江省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.9 江苏省桶装水市场发展情况

7.9.1 江苏省桶装水产量分析



7.9.2 江苏省桶装水需求分析

7.9.3 江苏省桶装水市场地位

7.9.4 江苏省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.10 辽宁省桶装水市场发展情况

7.10.1 辽宁省桶装水产量分析

7.10.2 辽宁省桶装水需求分析

7.10.3 辽宁省桶装水市场地位

7.10.4 辽宁省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.11 福建省桶装水市场发展情况

7.11.1 福建省桶装水产量分析

7.11.2 福建省桶装水需求分析

7.11.3 福建省桶装水市场地位



7.11.4 福建省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.12 黑龙江省桶装水市场发展情况

7.12.1 黑龙江省桶装水产量分析

7.12.2 黑龙江省桶装水需求分析

7.12.3 黑龙江省桶装水市场地位

7.12.4 黑龙江省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.13 湖北省桶装水市场发展情况

7.13.1 湖北省桶装水产量分析

7.13.2 湖北省桶装水需求分析

7.13.3 湖北省桶装水市场地位

7.13.4 湖北省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测



（2）桶装水需求预测

7.14 湖南省桶装水市场发展情况

7.14.1 湖南省桶装水产量分析

7.14.2 湖南省桶装水需求分析

7.14.3 湖南省桶装水市场地位

7.14.4 湖南省桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

7.15 内蒙古桶装水市场发展情况

7.15.1 内蒙古桶装水产量分析

7.15.2 内蒙古桶装水需求分析

7.15.3 内蒙古桶装水市场地位

7.15.4 内蒙古桶装水市场前景

（1）桶装水产量预测

（2）桶装水需求预测

第8章：中国桶装水领先企业经营分析

8.1 桶装水企业总体发展状况分析



8.2 重点桶装水企业个案分析

8.2.1 农夫山泉股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业组织结构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业业务区域分析

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

8.2.2 杭州娃哈哈集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.3 康师傅控股有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.4 乐百氏（广东）饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.5 华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.6 深圳达能益力泉饮品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业组织结构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业业务区域分析

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

8.2.7 上海雀巢饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向



（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.8 深圳市景田食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.9 广州屈臣氏食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析



8.2.10 广东鼎湖山泉有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.11 上海正广和饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.12 青岛崂山矿泉水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

第9章：中国桶装水行业发展趋势及投资分析

9.1 行业发展环境分析

9.1.1 行业政策环境分析

（1）行业监管

（2）行业发展法律法规分析

1）《瓶（桶）装饮用水生产许可证审查细则（2006）》

2）《关于进一步加强&ldquo;大桶水&rdquo;质量安全监督管理工作的通知》

3）总局部署各地严肃查处生产经营不合格大桶水

（3）行业标准

9.1.2 行业经济环境分析

（1）行业与宏观经济相关性分析

（2）行业与其他关联产业关系分析

9.2 桶装水行业投资特性分析



9.2.1 行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）资金壁垒

（4）区域壁垒

（5）品牌壁垒

9.2.2 行业季节特征分析

9.2.3 行业盈利性分析

9.2.4 行业经营模式分析

（1）直营连锁店模式

（2）经销商管理模式

1）经销商管理模式困局

2）经销商管理模式出路

9.3 桶装水行业发展趋势与前景预测

9.3.1 行业发展存在的问题及策略建议

（1）行业发展存在的问题分析



（2）行业发展策略建议

9.3.2 桶装水行业发展趋势分析

（1）行业产品结构发展趋势分析

（2）行业市场竞争趋势分析

（3）行业产品应用领域趋势分析

（4）行业市场营销趋势分析

（5）行业进出口趋势

9.3.3 桶装水行业发展前景预测

（1）行业发展驱动因素分析

（2）桶装水行业供需前景预测

1）桶装水总产量预测

2）桶装水国内需求预测

9.4 桶装水行业投资现状及建议

9.4.1 桶装水行业投资项目分析

9.4.2 桶装水行业投资机遇分析

9.4.3 桶装水行业投资风险警示



9.4.4  桶装水行业投资建议
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