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说明、目录、图表目录

    前 言

    颗粒过滤器已被证明是一种减少柴油车碳烟排放的有效措施。壁流式过滤器具有很高的效

率。它能使15~500am 的颗粒数减少90 以上。颗粒过滤器不仅在颗粒的过滤方面面临挑战，而

且在过滤系统再生方面也面临挑战。采用新型燃油喷射系统和发动机电子管理系统能实现先

进的再生策略。新的过滤器材料，如碳化硅已被开发成一种适合作为柴油车排气后处理的材

料。

    2007年初，北京市在实行&ldquo;北京市在用柴油车排放改造治理示范项目&rdquo;中，首批

采购了100台DPF产品，安装在公交、环卫、邮政等系统的柴油车上，开了在中国批量应

用DPF的先河。北京的这次采购对DPF生产企业来说无疑是一个利好前景，一些国外DPF企业

加大了市场推广力度。近几年我国柴油颗粒过滤器市场需求规模如下图所示：

2012-2016年我国柴油颗粒过滤器市场需求规模

数据来源：博思数据整理

    本柴油颗粒过滤器行业研究报告共十五章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中

国柴油颗粒过滤器行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资

源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

   报告揭示了中国柴油颗粒过滤器行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国柴油颗粒过滤器

行业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国柴油颗粒过滤器行业趋势预测分析。为战略

投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策

依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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资料来源：博思数据整理



    汽车零部件行业是汽车工业发展的基础，是支撑汽车工业持续稳步发展的前提条件。随着

经济全球化和市场一体化进程的推进，汽车零部件产业在汽车工业体系中的市场地位逐步得

到提升。与此同时，国际汽车零部件供应商正走向独立化、规模化的发展道路，原有的整车

装配与零部件生产一体化、大量零部件企业依存于单一整车厂商以及零部件生产地域化的分

工模式已出现变化。

    随着通用、福特、丰田等跨国汽车公司生产经营由传统的纵向一体化、追求大而全的生产

模式逐步转向精简机构、以开发整车项目为主的专业化生产模式，其在扩大产能规模的同时

，大幅降低了零部件自制率，取而代之与外部零部件企业形成基于市场的配套供应关系。这

一行业发展趋势大大推动了汽车零部件行业的市场发展并创造出庞大持续的市场需求。

    当前全球汽车零部件产业由美国、德国、法国及日本等传统汽车工业强国主导，国内零部

件企业在国际市场的力量仍显薄弱。根据美国汽车新闻（AutomotiveNews）发布的2013年全

球OEM 市场零部件供应商排名，日本、欧洲和北美供应商在前50 强占据绝大多数。

    经过长期发展，汽车零部件行业也逐步显现出组织集团化、技术高新化、供货系统化和经

营全球化等经营特点，并涌现出一批年销售收入超过百亿美元的大型汽车零部件集团。随着

国内汽车消费市场的迅速崛起，国际领先零部件巨头也纷纷涌入中国市场并积极实施本土化

战略。

2012-2013年全球OEM 市场前十大汽车零部件供应商（亿美元）

      公司名称   所在国   2013年   2012年                层级     地位     分类特点     竞争力分析             第一

层     一级配套     整车生产企业直属配件厂和全资子公司     控制发动机、车身等关键零部件系

统的制造权，其生产活动要服从于整车厂的整体部署，产品品种单一、规模较大，但这类零

部件企业对整车企业的依附性很大，因此对市场与技术开发、营销与服务等方面的投入较少

，缺乏直接面对市场竞争的能力             跨国汽车零部件公司在                   国内的独资或合资公司

    的规模和资金技术实力，管理水平较高，市场竞争能力很强             规模较大的民营汽车配件

企业     拥有较大的规模和资金实力，技术处于领先水平，产品具有较好的性价比，质量和成

本具有全球竞争力             第二层     二级配套     -     该层的企业大多数独立于主机厂，企业数目

较多，竞争较为激烈，产品技术水平、价格、成本是竞争实力的关键因素；该类企业对市场

反映灵敏，经营机制灵活；每个厂家生产产品专业性较强，该层次内龙头企业部分产品可以

达到世界先进水平，目前处于高速发展阶段             第三层     三级配套     -     主要为大量规模较

小的零件供应企业，靠部分低端配套产品和为中大型配套企业加工维持经营规模较小、抗风

险能力较差、缺乏核心竞争力       博世   德国   401.83   367.87       电装   日本   358.49   342  

资料来源：博思数据整理

    从全球汽车零部件产业的发展历程看，目前已基本形成一种以整车配套市



场为主的依附式发展模式。这种模式是一种以整车厂商为核心、以零部件供应

商为支撑的金字塔形多层级配套供应体系，其具体情况如下：

全球汽车零部件产业以整车配套市场为主的依附式发展模式

     麦格纳   加拿大   343.75   304.28       大陆   德国   335   328       爱信精机   日本   271.25   300.8       现

代摩比斯   韩国   246.77   213.51       佛吉亚   法国   239.5   225       江森自控   美国   234.4   225.15       

采埃孚   德国   204.34   188.43       李尔   美国   162.34   145.67       天合   美国   161.47   141.41       矢崎 

 日本   156   158.01       德尔福   美国   154.75   144.32       法雷奥   法国   136.66   128.16       住友电工   

日本   128.51   113.89  

资料来源：博思数据整理

    我国汽车零部件产业经历了从孱弱到繁荣的过程，但不可否认的是，研发能力弱、缺乏核

心技术等都是我国汽车零部件产业当前的问题所在。正所谓&ldquo;以史为鉴，可以知兴

替&rdquo;，梳理汽车零部件产业走过的坎坷道路，正视目前零部件产业存在的问题，我们下

一步才能走得更稳、更好。

    2003年，中国汽车销量突破400万辆；2014年中国汽车销量突破2349万辆。

    十余年来，中国汽车市场实现了高速发展，汽车零部件行业也经历了不同寻常的增长期。

根据统计，2003年至2014年，我国汽车零部件及配件销售收入从3003亿元增长到29073.94亿元

，净增2.6万亿元。在市场规模扩大的同时，零部件企业新产品开发和技术创新也不断结出硕

果，更有一部分零部件企业开始走出国门，产品出口、海外并购、投资建厂，在国际化的舞

台上长袖善舞，书写出浓墨重彩的篇章。
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