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说明、目录、图表目录

报告说明:

      博思数据发布的《2015-2020年中国微波炉市场分析与投资前景研究报告》共十五章，报告

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中 心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发 展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！    目前，微波炉行业开始引入智能语言技术、彩显动画超技术等，微波炉市场即将步入全

智能化时代。节能、智能将是微波炉技术未来一段时间发展的重点。现在人民越来越重视身

体健康和营养养生，如何减少微波炉加热食物过程中营养的流失也是未来研究的重点。 

    与欧美发达国家相比，我国微波炉人均拥有量还很低，在三四线城市和广大农村地区尤为

明显，未来还有很大的发展潜力，发展前景十分看好。 2013-2014年中国微波炉（85165000）

进出口数据统计表                            年份             出口（个、千美元）             进口（个、千美元）       

                       数量             金额             数量             金额                               2014年             44864536            

1859245             22906             3467                               2010年             53078330             2202795             8408        

    2893                               2011年             53901343             2549826             19548             6269                              

2012年             53829296             2592406             13389             4503                               2013年             54333094 

           2608487             20339             7749                数据来源：中国海关 
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