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报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国显微镜市场监测及投资前景研究报告》共十二章。报告

是博思数据的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的

内容。博思数据在其 多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产

业研究方法一直在业内处于领先地位。显微镜行业研究报告是2015-2016年度，目前 国内最全

面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    显微镜是 由一个透镜或几个透镜的组合构成的一种光学仪器，是人类进入原子时代的标志

。主要用于放大微小物体成为人的肉眼所能看到的仪器。显微镜分光学显微镜和电子 显微镜

：光学显微镜是在1590年由荷兰的杨森父子所首创。现在的光学显微镜可把物体放大1600倍

，分辨的最小极限达0.1微米，国内显微镜机械筒长度 一般是160mm。

    十二五期间我国光学显微镜行业仍将保持稳定增长，未来几年增速高于10%。预期到2015年

我国光学显微镜市场容量将突破40亿元，同时国内产量将突破 300万台。在产能和国内市场同

步增长的情况下，我国光学显微镜行业国际竞争力也将进一步加强，在国内成本优势下，我

国光学显微镜出口市场也将逐渐扩大， 行业具有广阔的投资机会。 2011-2014年我国显微镜市

场规模情况
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    下游应用方面，显微镜主要应用于环保、化工、制药、印染、仪器仪表、材料分析、生物
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          介绍                               1             蔡司             卡 尔蔡司（Carl Zeiss  Jena）是一家制造光学系统、

工业测量仪器和医疗设备的德国企业，且是制造相机镜头的世界级企业。卡尔蔡司镜头的历

史是1890年，发明叫作 Anastigmat的散光补偿镜头而启开。之后，卡尔蔡司作为150年传统的

镜头企业来，在医学系列、双眼镜、相机镜头、扩大镜、眼镜、天象仪等光学设 备领域里扬



名海外。其中，相机镜头具有鲜明的分辨率、细致的描写力、均匀的光圈、T*多层膜发射的

加硬处理等优点。蔡司在中国以医疗、工业测量、半导体工 业设备、电子显微镜以及显微镜

设备的经营为主。                               2             莱卡             莱卡是世界著名仪器生产商，专著于棱镜

、精密仪器领域的研究与生产，在诸多涉及棱镜的领域都有无可比拟的地位，比如如人们所

熟知的传统相机与高性质的相机镜头，另外leica一样专注于测量型精密仪器如全站仪水准仪

以及GPS的研发与生产，以及工业设备的制作与生产。                               3             尼康             尼康

（日文：株式会社ニコン，英文：Nikon Corporation，又译为艺康（香港）股份有限公司）

，即日本光学，知名日本照相机品牌，也是三菱集团的关系企业之一。尼康致力于光学和影

像产品的研究开发，其产品包括照相机、望远镜、显微镜和测量仪器。                               4             

奥林巴斯             奥 林巴斯创立于 1919 年，1920 年在日本第一次成功地将显微镜商品化；在癌

症防治领域起着极其重要作用的内窥镜，也是 1950  年由奥林巴斯在世界上首次开发的。迄今

为止，奥林巴斯株式会社已成为日本乃至世界精密、光学技术的代表企业之一，事业领域包

括医疗、生命科学、影像和产业 机械。                               5             麦克奥迪             麦克奥迪是国内

企业显微镜第一品牌，厦门麦克奥迪实业集团有限公司是SPEED FAIR CO.， LTD. 旗下的跨

国企业集团。在全球开发、制造和营销MOTIC系列及CLASSICA系列光学显微镜、数码显微

镜和显微集成图像系统。                               6             永新光学             永 新光学差是国内显微镜的第

二品牌，包括宁波永新与江南永新。永新光学也是香港投资的，90年代收购宁波光学厂成立

了宁波永新，生产各类光学显微镜，出口也 比较多。2000年后，永新光学又收购了国内知名

的江南光电，更名江南永新，江南永新继承江南光电的班底，江南光电是具有六十多年历史

显微镜生产制造经验 的大型专业化显微镜及光电仪器制造商，80年代又先后给LEICA

、NIKON等国外知名显微镜大厂代工物镜及低端的显微镜整机，在工艺及技术也积累了不 少

经验，其生产的生物显微镜、金相显微镜、偏光显微镜在国内比较领先。                               7        

    重庆光电             重 庆光电仪器有限公司始创于1958年，其前身为重庆光学仪器厂，1988年6

月，重庆光电仪器有限公司在该厂基础上组建了重庆光电仪器总公司，2000年 改制为有限责

任公司。重庆光电仪器有限公司是集科研开发、设计制造、内外贸易于一体的光学显微镜专

业制造、销售企业，重庆光电仪器有限公司是中国显微镜重 要出口基地之一。                              

8             江西凤凰光学             凤 凰光学集团有限公司（简称凤凰集团）是一家有着45年历史的

我国光学行业中最大型的光学仪器生产企业。凤凰光学集团已形成以上饶为大后方，东联长

三角，南 接珠三角，三地互为倚角的生产布局。基本形成了相互支撑发展的五大产业板块：

一是光学零部件产业板块，产品涵盖光学镜片、数码镜头、光学设备、CCTV镜 头等多个品

种。                               9             桂林威达光学仪器有限公司             桂林威达光学仪器有限公司由桂

林光学厂改制而来，公司几乎专业生产体视显微镜，因此桂光的体视显微镜是国内最好的，



成像比较清晰，有些方面已经比较接近国外知名厂家的低端产品。近年来桂光推出了平行光

路的高端体视显微镜，变焦比达1：9，同时同轴照明也有生产。                               10             浙江
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