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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国旅游景区市场分析与投资前景研究报告》共十五章。介

绍了旅游景区行业相关概述、中国旅游景区产业运行环境、分析了中国旅游景区行业的现状

、中国旅游景区行业竞争格局、对中国旅游景区行业做了重点企业经营状况分析及中国旅游

景区产业发展前景与投资预测。您若想对旅游景区产业有个系统的了解或者想投资旅游景区

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    旅游景 区包括风景区、文博院馆、寺庙观堂、旅游度假区、自然保护区、主题公园、森林

公园、地质公园、游乐园、动物园、植物园及工业、农业、经贸、科教、军事、体 育、文化

艺术等各类旅游景区。旅游景区数量继续增加。这主要是由我国旅游业蓬勃发展的态势所决

定的，旅游业的发展势头使社会认识到了它对经济发展的贡献。 各级地方政府都加快了旅游

业的发展速度，或将其作为支柱产业来培植，或将其作为先导产业来发展，因而各地大力进

行旅游资源开发，形成了一批又一批的新旅游 景区。近年来，借助传统优势旅游资源，拓展

社会景区资源，以保护为基础，旅游景区得到长足发展，提升了我国旅游目的地形象，带动

了城乡一体化发展进程，旅 游景区也确立了独立的产业地位，成为支撑旅游产业发展的中坚

力量。当前，依照国家法规，按照市场规则，越来越多的地方把景区逐步推向了市场，在经

济大潮的 推波助澜下，景区发展呈现出鲜明的市场化特点。景区投资方涵盖了政府、民营、

外资、国有企业等多个领域。旅游景区成为旅游投资和资本运作最活跃的领域。  

     中国作为著名的文明古国，自1985年加入世界遗产公约，至2014年6月，共有47个项目被联

合国教科文组织列入《世界遗产名录》，其中世界文化遗产 30处，世界自然遗产10处，世界

文化和自然遗产4处，世界文化景观遗产3处。源远流长的历史使中国继承了一份十分宝贵的

世界文化和自然遗产，它们是人类 的共同瑰宝。申报的5A景区要通过旅游交通、游览区域、

旅游安全、接待能力等12道坎，评选难度系数不亚于申报世界遗产，甚至超过了申报世界遗

产的难度。 截至2013年，我国共有157家国家5A级旅游景区。4A级景区是依照《旅游景区质

量等级的划分与评定》国家标准与《旅游景区质量等级评定管理办法》， 经省旅游景区质量

等级评定委员会初评和推荐，由全国旅游景区质量等级评定委员会评定的。目前，我国共

有1117家国家4A级旅游景区。所有5A级景区的平 均门票价格为109元；2013年全国4A级景区

平均门票价格56元。景区门票产业链中，景区门票可通过旅行社、线下代理批发商、在线预

订网站、景区销售 窗口等渠道销售给游客。  

    旅游景区景点的平均利润率为34%，部分旅游景区净资产回报率达到60%，远高于酒店

业5-10%、旅行社业2-4%的行业表现。旅游景区在各个财务指标和股市中表现都好于其他旅



游行业。旅游景区投资将超过酒店投资，成为旅游业内最大的投资领域。

    旅游景区包括风景区、文博院馆、寺庙观堂、旅游度假区、自然保护区、主题公园、森林

公园、地质公园、游乐园、动物园、植物园及工业、农业、经贸、科教、军事、体育、文化

艺术等各类旅游景区。旅游景区数量继续增加。这主要是由我国旅游业蓬勃发展的态势所决

定的，旅游业的发展势头使社会认识到了它对经济发展的贡献。各级地方政府都加快了旅游

业的发展速度，或将其作为支柱产业来培植，或将其作为先导产业来发展，因而各地大力进

行旅游资源开发，形成了一批又一批的新旅游景区。近年来，借助传统优势旅游资源，拓展

社会景区资源，以保护为基础，旅游景区得到长足发展，提升了我国旅游目的地形象，带动

了城乡一体化发展进程，旅游景区也确立了独立的产业地位，成为支撑旅游产业发展的中坚

力量。当前，依照国家法规，按照市场规则，越来越多的地方把景区逐步推向了市场，在经

济大潮的推波助澜下，景区发展呈现出鲜明的市场化特点。景区投资方涵盖了政府、民营、

外资、国有企业等多个领域。旅游景区成为旅游投资和资本运作最活跃的领域。

 　　截至2013年，我国共有157家国家5A级旅游景区。截至2014年12月我国共有186家国家5A

级景区。我国经济形势良好，国外游客增长，国民出游率增长等因素影响，2014年我国旅游

业发展稳定，大部分景区的营业情况良好，2014年我国旅游景区营业收入32545亿元，同

比2013年增长13.%. 

　　我国景区收入一部分来自门票收入，另外大约30%来自交通、购物、餐饮、住宿等服务

收入。随着我国景区经营转型，依赖景区门票的利润下降，服务收入的利润比例上升。2014

年我国景区整体利润达到2025亿元，同比2013年增长13.22%.旅游景区景点的平均利润率

为34%,部分旅游景区净资产回报率达到60%,远高于酒店业5-10%、旅行社业2-4%的行业表现。

旅游景区在各个财务指标和股市中表现都好于其他旅游行业。旅游景区投资将超过酒店投资

，成为旅游业内最大的投资领域。 
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计局、国家财政部、国家文化部、国家旅游局、国务院发展研究 中心、中国旅游协会、中国

旅游景区协会、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对



我国旅游景区运营发展情况、发展趋势及其所 面临的问题等进行了分析，对旅游景区运营投

资、运营等方面进行了深入探讨。报告同时还对我国重点城市的主要旅游景区的发展概况、

运营模式进行了分析，揭示 了旅游景区运营的发展机会，以及当前我国旅游景区运营面临的

国际市场的竞争与挑战。本报告内容丰富、翔实，是旅游景区运营相关行业、投资企业以及

相关单位 准确了解目前中国旅游景区运营发展动态，把握旅游景区运营发展趋势，制定市场

策略必备的精品。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/lvyou1501/Z75104V635.html

http://www.bosidata.com/lvyou1501/Z75104V635.html

