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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国洗发护发市场监测及投资前景研究报告》共七章。首先

介绍了洗发护发产品的定义、分类及发展历程等，接着分析了国内外洗发护发市场的总体概

况。随 后，报告对药物洗发水、防脱洗发水、去屑洗发水市场进行深入细致的分析，并具体

介绍了洗发护发市场的品牌格局，最后分析了国内外重点企业的运营状况。 

    中国日化洗发护发市场正由成长期日益走向成熟期，品牌集中度已经比较高。全国有20多

个主导品牌，合资企业市场份额达到80%左右。同时消费者的忠诚度也在不断提高，65%的消

费者已经形成指名购买，定牌使用的习惯，并且有规律在4-5种品牌中调换使用。 

    国内洗发护发行业大致可划分为三大阵容：宝洁公司占据着中国洗护发市场的霸主地位，

麾下的四大品牌飘柔、潘婷、沙宣、海飞丝与联合利华旗下的力士、夏士莲构成国内洗护市

场的第一军团；花王公司的诗芬、丝宝集团的舒蕾等占据第二军团；大部分国产品牌如好迪

、拉芳、蒂花之秀、柏丽丝等则处在第三军团。 

    在中国的洗发护发市场上，可以说是国外的一些强势品牌占据着绝对的优势，而国内品牌

则处于劣势地位，其生存空间受到了一定的挤压；但与此同时国内品牌仍有一定的发展市场

，如洗发水的中低档市场、一些二三级的区域市场以及某些洗发市场等等，国内企业应当加

以利用。 

    中国洗发护发市场的竞争已经从产品层面上升为品牌、渠道等各个层面，但是中国洗发护

发企业在市场、品牌及管理上存在一定的问题和不足，如品牌核心价值严重缺失、品牌塑造

手段高度雷同、品牌创意方法的极度贫乏等问题，这些问题和缺陷值得引起洗护企业的重视

、改善和解决。 
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图表　2012-2013财年宝洁不同产品净销售额情况 

图表　2014财年上半年宝洁综合损益表 

图表　2010-2012年联合利华公司综合损益表 

图表　2011-2012年联合利华公司不同地区持续经营业务收入及利润情况 

图表　2011-2012年联合利华公司不同产品收入分布情况 

图表　2011-2013年联合利华公司综合损益表 

图表　2012-2013年联合利华公司不同地区销售情况 

图表　2012-2013年联合利华公司不同产品销售情况 

图表　2014年上半年联合利华公司综合损益表 

图表　2011-2012年欧莱雅集团简明损益表 

图表　2012年欧莱雅不同化妆品业务部门销售情况 

图表　2012年欧莱雅集团不同区域销售情况 

图表　2011-2013年欧莱雅集团简明损益表 

图表　2013年欧莱雅不同化妆品业务部门经营情况 

图表　2014年上半年欧莱雅集团简明损益表 

图表　2011-2012年日本花王简明损益表 

图表　2011-2012年日本花王分部门净销售额 

图表　2011-2012年日本花王分地区净销售额 

图表　2012-2013年日本花王简明损益表 

图表　2012-2013年日本花王分部门净销售额 

图表　2012-2013年日本花王分地区净销售额 

图表　2014年上半年日本花王简明损益表 

图表　2010-2012年索芙特非经常性损益项目及金额 

图表　2010-2012年索芙特主要会计数据和主要财务指标 

图表　2012年1-12月索芙特主营业务分行业、产品情况 



图表　2012年1-12月索芙特主营业务分地区情况 

图表　2011-2013年索芙特非经常性损益项目及金额 

图表　2011-2013年索芙特主要会计数据和主要财务指标 

图表　2013年1-12月索芙特主营业务分行业、产品情况 

图表　2013年1-12月索芙特主营业务分地区情况 

图表　2014年1-6月索芙特主要会计数据及财务指标 

图表　2014年1-6月索芙特非经常性损益项目及金额 

图表　2011-2012年霸王集团合并损益表 

图表　2011-2012年霸王集团营业额分产品情况 

图表　2012-2013年霸王集团合并损益表 

图表　2012-2013年霸王集团营业额分产品情况 

图表　2013-2014年上半年霸王集团合并损益表 

图表　2013-2014年上半年霸王集团分部资料

      本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部市场调查中心以及国

内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心

发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对洗发护发产业有个系统深入的了解、或者想投

资洗发护发行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。 
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