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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国增高鞋市场监测及投资前景研究报告》共十二章。首先

介绍了中国增高鞋行业的概念，接着分析了中国 增高鞋行业发展环境，然后对中国增高鞋行

业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国增高鞋行业面临的机遇及发展前景。您若

想对中国增高鞋行业有个系统 的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。 

     居高不下的库存压力对于运动品牌来说，是个噩梦般的存在，而接连数月的清库存举措却

没能让运动品牌赢得喘息的机会。众品牌公司利润率的持续下跌，无不预示 着运动品牌跑马

圈地时代的终结，同时也预示着在竞争激烈的鞋业市场中，曾经风光一时的运动鞋产业正在

逐渐走向没落。 

     就在运动鞋市场走向没落之时，女鞋市场也迎来了饱和期。得益于女性消费者对鞋子的痴

迷和钟爱，女鞋成为了继运动鞋之后的又一市场主流。然而，&ldquo;成也萧何败 也萧何

。&rdquo;正是因为女性对鞋子无止境的追求促进了女鞋市场的发展壮大，刺激了各大制鞋企

业转战女鞋领域，以至于发展至今的女鞋市场开始趋向饱和，有限的市 场份额恐怕早已被锐

利的制鞋厂商瓜分殆尽。 

    运动鞋市场的没落，女鞋市场的逐渐饱和，当这两个原本让众多品牌鞋企赚足财富利润的

细分市场无法跟上消费市场的需求转变时，商家企业便在鞋业市场的其它领域寻找发展商机

。就在众商家寻觅无果时，一个新的市场悄然崛起，增高鞋。 

      是一种在普通鞋子基础上通过巧妙设计后，适合加入增高层，穿上后立即有穿高跟鞋一样

达到增高效果，但从外形上看非常接近普通鞋，所以又有人将增高鞋称为隐 形增高鞋。由于

采用鞋内加增高层的物理增高方式，与高跟鞋原理一样，穿上立即改变身高形象，脱下增高

鞋后还是原来的身高，穿增高鞋不能令人的身体长高。 

报告目录： 

第一章 2011-2014年世界内增高鞋行业整体运营状况分析 

第一节 2011-2014年世界鞋业运行环境浅析 

第二节 2011-2014年世界内增高鞋行业市场发展格局 

一、世界内增高鞋市场特征分析 

二、世界主要内增高鞋市场分布 

三、世界内增高鞋市场动态分析 



第三节 2011-2014年世界主要国家内增高鞋市场运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、韩国 

第四节 2015-2020年世界内增高鞋行业发展趋势分析 

第二章 2011-2014年中国内增高鞋行业市场发展环境解析 

第一节　2011-2014年中国经济环境分析 

一、国民经济增长 

二、中国居民消费价格指数 

三、工业生产运行情况 

四、房地产业投资情况 

五、中国制造业采购经理指数 

第二节2011-2014年中国内增高鞋市场政策环境分析 

一、我国将采取七大措施搞活流通扩大消费（快速消费品） 

二、《运动鞋用聚氨酯合成革》国标制定 

三、法律法规 

第三节2013年中国内增高鞋市场社会环境分析 

一、居民消费情况 

二、消费观念 

第三章 2011-2014年中国内增高鞋行业市场运行态势剖析 

第一节2011-2014年中国内增高鞋市场发展现状分析 

一、中国鞋业运行特点分析 

二、中国制鞋行业再掀上市狂潮 

三、中国鞋业的四大产业集群分析 

第二节2011-2014年中国制造业重点运行状况分析 

一、广东外贸鞋企转型升级 

二、&ldquo;商道&rdquo;成就温州鞋企持久品牌 

三、泉州鞋业进入资本时代 

第三节 2011-2014年中国内增高鞋行业存在的问题 



第四章 2011-2014年中国鞋制造行业数据监测分析 

第一节　2011-2014年中国鞋制造行业规模分析 

一、企业数量增长分析 

二、从业人数增长分析 

三、资产规模增长分析 

第二节　2012-2014年中国鞋制造行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

二、销售收入结构分析 

1、不同类型分析 

2、不同所有制分析 

第三节　2011-2014年中国鞋制造行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业销售产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节　2011-2014年中国鞋制造行业成本费用分析 

一、销售成本统计 

二、费用统计 

第五节　2011-2014年中国鞋制造行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析 

第五章 2011-2014年中国增高鞋相关产量数据统计分析 

第一节　2011-2014年中国皮革鞋靴产量数据分析 

一、2011-2014年皮革鞋靴产量数据分析 

二、2011-2014年皮革鞋靴重点省市数据分析 

第二节　2012-2014年中国皮革鞋靴产量数据分析 

一、2012-2014年全国皮革鞋靴产量数据分析 

二、2012-2014年皮革鞋靴重点省市数据分析 

第三节　2012-2014年中国皮革鞋靴产量增长性分析 

一、产量增长 



二、集中度变化 

第六章 2011-2014年中国内增高鞋市场运行动态解析 

第一节2011-2014年中国内增高鞋市场运行特点分析 

第二节2011-2014年中国内增高鞋市场消费情况分析 

一、2011-2014年男士内增高鞋销量情况透析 

二、危机下健高乐内增高鞋销量不降反升 

三、高乐增成明生新宠 

第三节2011-2014年中国内增高鞋市场新技术分析 

一、可调式液压升降型任意内增高鞋 

二、能垫高人体高度的多功能保健内增高鞋 

三、亨达两项制鞋新技术产品展会受追捧 

第四节2011-2014年中国内增高鞋进出出口贸易分析 

第七章 2011-2014年中国内增高鞋市场营销剖析 

第一节2011-2014年中国内增高鞋营销&mdash;&mdash;特许加盟利弊 

第二节2011-2014年中国内增高鞋销售模式分析 

一、&ldquo;隐私式&rdquo; 销售模式 

二、&ldquo;超低价&rdquo; 销售模式 

三、探索拍鞋网步步为赢的独门秘籍 

第三节 解析中国内增高鞋市场营销之痛 

一、目标客户的锁定 

二、客户心理防线的突破 

三、价格定位 

四、门店的冷清 

第四节2011-2014年内增高鞋市场营销战略透析 

一、内增高鞋性价比定位之何金昌策略 

二、目标市场进行价格覆盖 

三、呈现清晰卖点 

第八章2011-2014年中国内增高鞋市场消费全面调研 

第一节 2011-2014年中国受访者基本情况分析 



一、性别占比 

二、年龄分布 

三、对自己的身高满意度调查分段 

四、对内增高鞋关注度调研 

第二节2011-2014年中国消费者购买行业调查分析 

一、消费者对内增高鞋的认知渠道分析 

二、消费者购买内增高鞋的款式 

三、消费者购买内增高鞋的价位 

四、消费者购买内增高鞋的渠道分析 

五、消费者购买内增高鞋三大品牌构成 

第三节2011-2013年中国消费者对满意度调查分析 

第四节 影响消费者购买内增高鞋的因素调查分析 

第九章 2011-2014年中国内增高鞋市场竞争新格局透析 

第一节2011-2014年中国制鞋业竞争现状 

一、科技增强鞋业核心竞争力 

二、泉州鞋企踏入产业链竞争新时代 

第二节2011-2014年中国鞋产量集中度分析 

第三节 2011-2014年中国内增高鞋市场竞争格局 

第四节 何金昌男士内增高鞋的竞争优势 

第五节 百丽&ldquo;中国制造&rdquo;的迂回竞争策略解析 

第六节2015-2020年中国内增高鞋行业竞争趋势分析 

第十章 2011-2013年中国顶尖内增高鞋企业竞争力及关键性数据分析（可自选十家） 

第一节 企业一 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 企业二 



一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 企业三 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 企业四 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 企业五 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

。。。。。。 

第十一章 2015-2020年中国内增高鞋产业前景展望与趋势预测 

第一节2015-2020年中国内增高鞋行业前景预测 

一、中国制鞋产业前景展望 



二、内增高鞋市场前景分析 

第二节2015-2020年中国内增高鞋行业新趋势分析 

一、功能型内增高鞋的发展趋势 

二、内增高鞋款式设计流行趋势 

三、内增高鞋技术发展趋势 

第三节2015-2020年中国内增高鞋行业市场预测分析 

一、未来中国鞋业产量预测分析 

二、内增高鞋行业市场供需预测分析 

三、中国鞋业进出口贸易预测分析 

第四节 2015-2020年中国内增高鞋市场盈利预测分析 

第十二章 博思数据关于中国内增高鞋行业投资前景预测 

第一节2015-2020年中国内增高鞋行业投资机会分析 

一、中国鞋企面临投资机会 

二、鞋类等行业投资将成泉州企业境外投资热点 

三、中国制鞋业新的投资领域金矿待掘 

第二节2015-2020年中国内增高鞋行业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 

二、市场竞争风险 

三、市场运营机制风险 

第三节 汇总分析 

一、对行业发展形势的总体判断 

二、发展战略及市场策略分析 

图表目录摘要： 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业企业数量增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业亏损企业数量增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业从业人数增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业资产规模增长趋势图 

图表：2012-2014年我国鞋制造行业不同类型企业数量分布图 

图表：2012-2014年我国鞋制造行业不同所有制企业数量分布图 

图表：2012-2014年我国鞋制造行业不同类型企业销售收入分布图 



图表：2012-2014年我国鞋制造行业不同所有制企业销售收入分布图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业产成品增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业工业销售产值增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业出口交货值增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业销售成本增长趋势图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业费用使用统计图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业主要盈利指标统计图 

图表：2011-2014年我国鞋制造行业主要盈利指标增长趋势图 

图表：2011-2014年我国皮革鞋靴产量变化图　单位：平方米 

图表：2009-2014年我国皮革鞋靴重点省市产量对比图　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴产量和2012-2014年同期对比图　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴产量前5位省市对比图　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴前5位省市产量比例图 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴重点省市产量及增长率统计表　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴产量增长率排名前5位省市对比图　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴主要省份产量比重统计表　单位：平方米 

图表：2012-2014年我国皮革鞋靴市场集中度和2012-2013年同期对比图 

图表：2015-2020年中国鞋业产量预测分析 

图表：2015-2020年中国内增高鞋行业市场供需预测分析 

图表：2015-2020年中国鞋业进出口贸易预测分析 

图表：2015-2020年中国内增高鞋市场盈利预测分析 

图表：略&hellip;&hellip; 

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/fuzhuang1501/P74380ORRT.html

http://www.bosidata.com/fuzhuang1501/P74380ORRT.html

