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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国健康服务市场深度调研与投资前景研究报告》共十七章

。报告介绍了健康服务行业相关概述、中国健康服务产业运行环境、分析了中国健康服务行

业的现状、中国健康服务行业竞争格局、对中国健康服务行业做了重点企业经营状况分析及

中国健康服务产业发展前景与投资预测。您若想对健康服务产业有个系统的了解或者想投资

健康服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国健康服务产 业起步较晚，从建国到九十年代初期，健康体检还是医院的服务范畴，而

且体检更多表示于疾病检查而不是健康预防。进入九十年代后期，随着西方健康服务理念的 

进入及国内需求市场的快速增长，国内以体检为重点的健康服务机构得到了快速发展，尤其

是近年来，健康服务机构的发展速度职能以爆炸式来形容。随着健康服务 产业的快速发展，

我国健康服务机构也表现为不同的发展侧重于经营模式，涌现了一批知名公司。但就市场格

局而言，目前国内健康服务茶叶还基本停留在体检服务 阶段，服务机构总体来说还行当偏小

偏散，市场格局在快速发展中还没有应有的定位于成熟。随着社会的进步、人们生活水平的

提高，追求健康已经成为人们生活的 主要目标。据统计，目前全球股票市值中，健康产业相

关股票的市值约占总市值的13%左右。特别是在发达国家，健康产业已经成为带动整个国民

经济增长的强大 动力，美国的医疗服务、医药生产、健康管理等健康行业增加值占GDP比重

超过15%，加拿大、日本等国健康产业增加值占GDP比重也超过10%。在我国， 健康产业仅

占中国国民生产总值的4%～5%，低于许多发展中国家。  

     中国的健康服务产业仍处于发展初期，依存于当前中国经济环境，我国健康服务产业具有

以下特点与趋势：经营服务主体的多元化，服务形势多样化；健康服务市场 由供方向需方转

变，健康服务机构之间的竞争将日趋激烈；医疗保险公司介入，将使健康服务行业逐渐步入

法制化的轨道；信息技术在健康服务中将发挥越来越重要 的影响力；随着社会的发展，健康

服务内容将不断发生重大转变；规模经营与专科化并驾齐驱，依靠自身的独特有时占领一定

市场份额将成为健康服务机构最重要的 经营战略；人才争夺将成为健康服务机构发展的重要

选择；不断创新将成为健康服务机构永恒的追求目标和保持竞争活力的重要法宝；由于健康

服务市场竞争加剧， 各健康服务机构将更加讲求服务营销策略，广大群众会享受到更加优质

的健康服务；为了提高社会知名度和公众美誉度，健康服务机构将更加注重品牌推广和形象

宣 传。  

     在医疗和健康服务业未来增量的投资主体中，三类社会资本尤其值得关注。第一类为全国

或区域性的房地产开发企业，第二类为险资充足融资成本低的保险业巨头， 第三类则是大型



产业投资基金尤其是国资背景的基金。三类社会资本各有优势和擅场，但都需要尽快摸索出

一套可盈利、可复制的业务模式和可行的发展路径。医疗 服务之外，养老服务将成为未来数

年增量最大的板块。到2020年，养老服务规模将超过5000亿，年增速达20%以上。目前，国内

的养老服务产业发展还处 在初期阶段。罗兰贝格认为，成功的养老服务企业需要在洞察市场

需求的基础上，明确目标客群，同时借鉴国际国内先进经验，探索居家养老、机构养老、医

养结合 以及持续护理服务等可行模式。其中，医疗、养老及健康管理的有机结合将是成功关

键之一。健康管理和促进是符合健康经济学的原理和&ldquo;上医治未病&rdquo;的理念的。 

国内一些领先的医院和协会在健康和疾病管理方面已经积累了宝贵经验，但收费和补偿机制

的瓶颈制约了其有效推广。期待政策创新和突破的同时，积极探索包括医 院、患者、雇主、

保险公司以及医药器械企业的多方合作，将可能创造多赢模式。
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略&hellip;&hellip;

 

     本报告由博思数据的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国

家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、全国 及海外专业研究机构提供的

大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究

工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为 您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全

面、准确地把握整个健康服务行业的市场走向和发展趋势。  

     本报告专业！权威！报告根据健康服务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国健康服

务行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格 局、标杆企业、

发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国健康服务行业

将面临的机遇与挑战，对健康服务行业未来的发展趋势及 前景作出审慎分析与预测。是健康

服务企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定

企业发展战略的必备参考工具，极具参 考价值！
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