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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国耳机市场深度调研与投资前景研究报告》共十六章。报

告介绍了耳机行业相关概述、中国耳机产业运行环境、分析了中国耳机行业的现状、中国耳

机行业竞争格局、对中国耳机行业做了重点企业经营状况分析及中国耳机产业发展前景与投

资预测。您若想对耳机产业有个系统的了解或者想投资耳机行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    耳机是 一对转换单元，它接受媒体播放器或接收器所发出的电讯号，利用贴近耳朵的扬声

器将其转化成可以听到的音波。耳机一般是与媒体播放器可分离的，利用一个插头 连接。好

处是在不影响旁人的情况下，可独自聆听音响；亦可隔开周围环境的声响，对在录音室、DJ

、旅途、运动等在噪吵环境下使用的人很有帮助。耳机原是给 电话和无线电上使用的，但随

着可携式电子装置的盛行，耳机多用于手机、随身听、收音机。可携式电玩和数位音讯播放

器等。从整个音频行业的发展来看，无线耳 机仍然算是新生事物，发展时间并不长，目前仍

处在上升期，用户需求不断提升，用户对无线耳机的期望值也在提高，这就是对行业提出的

新的考验。 

　 　随着视听影音类产品的普及，通信技术的发展和移动电子产品的市场规模快速增长，全

球耳机市场规模保持年均20%以上的高速增长。2014年金融危机对全 球耳机行业造成负面影

响，耳机销量17.57亿只。2015年，金融危机过后，耳机销量增长明显，增长率为24.8%,达

到21.93亿只；2014年全 球智能手机销量达到7.12亿部，较2015年增长44%,销量占手机总销量比

例达到45.5%.在智能手机的普及下，2014年全球耳机产业销量保持 25%左右的增速，2014销售

额达到74.11亿美元。2014年全球共销售耳机44.49亿只，销售额进一步增至119.29亿美元 

　　随着娱乐生活逐渐丰富及各种掌上娱乐设备逐渐普及，耳机市场规模明显扩大。2014年

，在技术进步、产品细分程度提高等因素影响下，中国耳机市场保持了较快 的增长速度，全

年销量超过19.24亿付，较2015年增长21.85%,销售额达到174.8亿元，较2015年同比增长23.8%.

利润总额为 44.96亿元，净利润达到28.37亿元。 
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