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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国充电器市场分析与投资前景研究报告》共十二章。报告

首先介绍了充电器行业的概念以及全球充电器行业发展现状，接着分析了 中国充电器行业发

展环境，然后对中国充电器行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国充电器行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国充电器行业有个 系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

     充电器是采用高频电源技术，运用先进的智能动态调整充电技术。便携式充电器通常指的

是一种将交流电转换为低压直流电的设备，采用电力电子半导体器件，将电 压和频率固定不

变的交流电变换为直流电的一种静止变流装置。随着着智能手机设计日趋个性化，智能手机

更新换代速度加快。据粗略统计，目前我国每年更换的智 能手机超过8千万部，由于不同智

能手机充电器技术指标和接口各异，互换使用容易造成事故，由此智能手机更换造成了大量

充电器闲置。受益于我国智能手机市场 广阔的发展前景，我国智能手机充电器市场发展前景

也被看好，智能手机充电器市场在未来五年内仍将保持12%以上的增长速度。2011-2014年中

国智能 手机年均增长率超过30%,随着目前国内智能手机市场正在接近饱和，尽管中高收入人

群会有明显的周期性换机需求，但更广泛的大众市场对于频繁更换手机依然 谨慎。预

计2015-2020年中国智能手机年均增长率为12%以上。随着未来几年智能手机充电接口标准化

的提高，可能在一定程度上冲击市场对充电器的潜 在需求（二次购买），预计2015-2020年智

能手机充电器年均增长率10%以上。

充 电器产品分为标准化产品和非标准化产品，一般来说，标准化产品订单批量较大，毛利较

低，竞争激烈，而非标准化产品订单批量较小，但毛利较高，竞争较小。标 准化产品主要应

用于消费类电子产品中、PC电源等领域，而非标准的定制产品应用与通信电源等领域。充电

器产品型号非常多，一般企业无法在每一个细分市场获 得优势，除电源适配器和手机充电器

这种标准化产品竞争激烈毛利较低之外，各企业都有其主攻的细分市场，积极开拓新兴领域

，能够获得较好的利润率。
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