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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国零售市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十五章，

报告依托庞大的调研体系，结合科学的研究方法，通过对零售行业的发展现状、区域市场、

优势企业、零售商业圈、政策法规、发展规划等方面进行细致深入的分析，帮助客户全面把

握零售业的总体发展状况。       &ldquo;十一五&rdquo;时期，我国经济社会发展取得新的巨大

成就，产业结构升级加快，人民生活不断改善，中国已成为仅次于美国的世界第二大经济体

。从总体上说，&ldquo;十二五&rdquo;时期中国经济保持平稳较快发展的基本条件和长期向好

的基本趋势不会发生根本改变。 

    近年来，在国家政策的大力扶持和业内企业的不断努力下，零售业持续良好发展势头，市

场规模持续扩张，经济效益显著。2013年1-12月，我国社会消费品零售总额234380亿元，比上

年名义增长13.1%，扣除价格因素实际增长11.5%。按经营单位所在地分，城镇消费品零售

额202462亿元，比上年增长12.9%，乡村消费品零售额31918亿元，增长14.6%。2014年1-8月份

，全国社会消费品零售总额166108亿元，同比增长12.1%。 

    预计&ldquo;十二五&rdquo;期间，中央政府仍将继续支持零售行业的发展壮大，在项目审批

、财政补贴、招商引资等方面予以扶持。 

    未来几年，我国人均可支配收入将保持稳健增长，从而推动消费与零售持续快速增长

，&ldquo;十二五&rdquo;期间，中国零售业将迎来高速增长阶段。因为个税制度改革，养老、

医疗保险的不断完善，国内消费意愿将随着通胀的结束而大幅攀升，届时零售行业将迎来发

展的黄金时期。在资源、技术、企业、配套设施等方面具备优势的地区应抢抓机遇，积极培

育市场，出台优惠政策招商引资，成为零售市场的主力军，使零售业成为拉动地方经济发展

、促进产业结构调整的又一重要力量。
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     本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国百货商业协会、中国连锁

经营协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专 业的分析预测模
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规划、编制产业政策、制定招商策略的重要参考工具。
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