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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国玉器市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十一章。

介绍了玉器行业相关概述、中国玉器产业运行环境、分析了中国玉器行业的现状、中国玉器

行业竞争格局、对中国玉器行业做了重点企业经营状况分析及中国玉器产业发展前景与投资

预测。您若想对玉器产业有个系统的了解或者想投资玉器行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

    玉器，是指用玉石雕刻成的器物。玉器包含古玉，自雕琢成器算起100年以上的玉器称为古

玉或古玉器。中国是一个历史悠久、文明灿烂的国家，中国玉器以其7000年的历史，与中国

的瓷器和丝绸一样，成为我国古老文化的重要标志之一，素有东方艺术的美称，在全世界都

享有很高的盛誉。 

    近年来，随着国内消费者对珠宝玉器的需求量不断扩大，中国已成为世界上最大的翡翠玉

石消费市场，我国铂金和翡翠消费量目前居全球之首。统计数据显示，2014年，中国白玉、

水晶、玛瑙、翡翠等玉石市场发展较好，整个玉石市场消费规模达200亿元左右。 

    玉器作为中华传统文化的一个独特载体，被人们赋予丰富的文化内涵。越来越多的人从认

识玉器、喜欢玉器到佩戴玉器，以玉辟邪保平安，显贵雅。俗话说，&ldquo;乱世黄金盛世

玉&rdquo;，随着人们收入的提高和投资渠道的拓宽，玉器成为保值增值的主要收藏品之一，

小到几百元，大到几万元，乃至上千万元，人们对玉器收藏可谓一掷千金，玉器消费、收藏

市场潜力无限。未来几年，随着国内消费者对玉器产品的需求日益增长，我国玉器市场规模

将呈现稳步增长态势。 
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