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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国搜索引擎市场分析与投资前景研究报告》共七章。报告

介绍了搜索引擎行业相关概述、中国搜索引擎产业运行环境、分析了中国搜索引擎行业的现

状、中国搜索引擎行业竞争格局、对中国搜索引擎行业做了重点企业经营状况分析及中国搜

索引擎产业发展前景与投资预测。您若想对搜索引擎产业有个系统的了解或者想投资搜索引

擎行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    搜索引擎（Search Engine）是指根据一定的策略、运用特定的计算机程序搜集互联网上的信

息，在对信息进行组织和处理后，为用户提供检索服务的系统。搜索引擎经过几年的发展和

摸索，越来越贴近人们的需求，搜索引擎的技术也得到了很大的发展。 

　 　从20世纪末到现在，可以把中国搜索引擎市场的发展分为三个阶段，现在中国已经步入

了快速发展的第三阶段，由于百度上市后，引发的中国搜索概念正在红遍 全球。作为网络营

销的助推器，搜索引擎产业已成功发展出搜索技术服务、关键词广告、竞价排名等几种搜索

引擎，已成为中国互联网产业中最引人注目的亮点之 一。 

　　从2007年9月开始，中国网民每月的搜索请求超过美国，成为世界上首个月搜索量超

过100亿次的国家。2012年中国搜索引擎运营商 市场规模为287.9亿，较2011年增长53.6%。截

至2013年12月底，我国搜索引擎用户规模达到4.90亿，同比增长8.5%；同时，我国手机 搜索用

户规模增至3.65亿，增长率达到了25.3%，远高于整体搜索用户增长速度。 

　　截至2014年6月，我国搜索引擎用户规模达5.07 亿，使用率为80.3%，用户规模保持小幅平

稳增长态势。与此同时，市场规模继续保持高速增长。2014年上半年，中国搜索引擎市场格

局基本保持稳定，百 度、360搜索用户量与收入居领先地位。从覆盖用户规模看，2014年6月

，百度、360搜索、搜狗的用户覆盖率超过50%，其中百度以超过87.7%的 用户覆盖率遥遥领

先。 

　　在中国搜索引擎领域，还没有一个绝对的领导者。在其他市场领域，胜败很明显，但是

在搜索领域，对于任何一个搜索引擎来 说机会还是很多，目前很多公司正在进行搜索方面的

新尝试。未来几年垂直搜索引擎一定会得到更大的发展空间和机会。同时，随着雅虎、百度

在互联网取得了成 功，最近几年来，更多的巨头和创业者已经和开始切入无线搜索领域。预

计到2013年，全球无线搜索广告的年度开销将增长到20亿美元，而中国和远东将成为 世界上

最大的无线广告市场。这也预示着，中国无线搜索市场必将成为搜索引擎厂商们的&ldquo;兵

家必争之地&rdquo;。 
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