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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国咖啡饮料市场深度评估及投资前景研究报告》共五章。

报告介绍了咖啡饮料行业相关概述、中国咖啡饮料产业运行环境、分析了中国咖啡饮料行业

的现状、中国咖啡饮料行业竞争格局、对中国咖啡饮料行业做了重点企业经营状况分析及中

国咖啡饮料产业发展前景与投资预测。您若想对咖啡饮料产业有个系统的了解或者想投资咖

啡饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    据网络调查发现：47%网友喜喝速溶咖啡，而 72%最看重咖啡口味。中国人喝咖啡的习惯大

概从上世纪90年代以后开始，如今很多都市人已经对咖啡产生了依赖。虽然我国的咖啡年消

费量仅为20万吨，但人均消费量却以30%的速度递增，有望成为世界上最具潜力的咖啡消费

大国。中国咖啡及咖啡饮料专业委员会副会长钟立荣在接受采访时这样说道：&ldquo;相比较

而言，中国人喝纯咖啡比例并不高。他们通常会选择加咖啡伴侣，或直接喝咖啡饮料

。&rdquo; 
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