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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国空气净化器市场分析与投资前景研究报告》共十六章。

介绍了空气净化器行业相关概述、中国空气净化器产业运行环境、分析了中国空气净化器行

业的现状、中国空气净化器行业竞争格局、对中国空气净化器行业做了重点企业经营状况分

析及中国空气净化器产业发展前景与投资预测。您若想对空气净化器产业有个系统的了解或

者想投资空气净化器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    空气净化器又称空气清洁器、空气清新机，是指能够吸附、分解或转化各种空气污染物（

一般包括粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染），有效提高空气清洁度的产品， 改善室

内空气质量。 

    随着空气污染问题越来越严重，如何净化身边的空气质量成为老百姓最强烈的诉求。精明

的商家嗅到了商机，各大家电集团开始竞相发力这片空气净化器产业蓝海。国外空气净化器

企业夏普、三星、格力、大金、远大、亚都等公司均先后宣布大力拓展中国空气净化器市场

。 

    目前中国空气清洁器市场的保有量较少，这同消费者对此产品重视不够，流通渠道、生产

厂家推动较少有很大关系，但相比之下，中国消费者对装修之后的空气污染却格外重视，这

正是中国空气清洁器市场的发展潜力所在，中国空气清洁器市场的销售规模正在以每年20%

的速度上升。 

    虽然目前空气净化器市场的增长速度很快，但空气净化机（器）在中国的人均拥有量很少

，还不到发达国家的十分之一，从普及率来看，空气净化器在美国家庭的普及率达27%，在

日本为17%，在中国不足1%。可见，中国空气净化器的市场还有相当大的空间。随着人们的

生活水平提高，同时生活质量也相对的提高，因此，空气净化器在未来的市场更加的畅销。 
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