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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国管乐器市场分析与投资前景研究报告》共十四章。报告

介绍了管乐器行业相关概述、中国管乐器产业运行环境、分析了中国管乐器行业的现状、中

国管乐器行业竞争格局、对中国管乐器行业做了重点企业经营状况分析及中国管乐器产业发

展前景与投资预测。您若想对管乐器产业有个系统的了解或者想投资管乐器行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    巴洛克时期直至古典主义时期的管弦乐队中应用最多的管乐器有 双簧管、大管、自然圆号(

现代圆号的鼻祖)，经常出现的还有单簧管、自然小号(现代小号的鼻祖)等，长号较为少见。

从浪漫主义音乐时期开始，管乐器在管弦 乐队中的地位逐步提高，乐器的发展也日趋完善，

浪漫主义大师瓦格纳则为解放管乐器，尤其是铜管乐器的音色作出了巨大的贡献。十九世纪

中期，西洋管乐器基本 定型，近一百多年来没有什么太大的变化。进入二十世纪以来，以美

国指挥家、作曲家伯恩斯坦为首的一些作曲家创作了很多强调铜管乐器音色的现代管弦乐作

品， 音乐辉煌灿烂，虽然作品的思想性较差，但有令人耳目一新的感觉，其中大家较为熟悉

的作品有《奥运光荣》等。 
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