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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国拍卖市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十四章。

介绍了拍卖行业相关概述、中国拍卖产业运行环境、分析了中国拍卖行业的现状、中国拍卖

行业竞争格局、对中国拍卖行业做了重点企业经营状况分析及中国拍卖产业发展前景与投资

预测。您若想对拍卖产业有个系统的了解或者想投资拍卖行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

    近年来我国拍卖业稳步发展，拍卖已逐渐成为重要的商品流通渠道，在国民经济发展中发

挥日益重要的作用。一是拍卖行业和市场规模不断扩大。2011年末，全国有拍卖企业5486家

，国家注册拍卖师总数首次突破1万人，行业注册资本总额超过90亿元。二是价格发现、公平

交易等作用进一步显现。拍卖成为政府部门公平、公正出让土地使用权、处理罚没资产和涉

诉资产的主要交易方式，三是市场化程度逐步提高。除法院、政府部门、金融机构、破产清

算组等传统委托来源外，其他机构委托、个人委托等民间委托的私有财产拍卖业务稳步增长

，我国已经成为世界最重要的文物艺术品拍卖交易市场之一。四是专业化分工不断加强。一

些拍卖企业在各类拍卖业务的细分市场上各有专长，主营业务不断明晰，形成了艺术品拍卖

、资产拍卖等专业分工。五是拍卖方式逐步丰富。一些地方拍卖协会及企业在开展传统拍卖

业务的同时，建立了网络拍卖平台，积极开拓网上拍卖业务，取得初步成效。 

    2011年，拍卖行业拍品结构基本稳定。其中，土地使用权及来自二级市场的房地产拍卖业

务持续十年，继续成为拍卖市场最大的拍品种类，全年成交4656.7亿元，占全行业成交总额

的74.4%。值得关注的是：2011年，文物艺术品拍卖表现抢眼，全年成交576.2亿，较2010年

的397亿元增长45.1%，创文物艺术品拍卖板块在业内比重的历史新高；同时，随着国务院及

政府相关部门对农产品流通领域的日益重视，包括花卉、茶叶等在内的农产品拍卖业务连续

两年持续增长，2011年成交17.3亿元，以68%的年增长速度成为各拍卖业务板块中名副其实

的&ldquo;增长王&rdquo;；此外，其他未划分种类拍卖业务成交总额为380.1亿元，同比增

长31.7%。这三类业务的增长基本受益于行业近年来着力培养的社会化和专业化的非政府类市

场，其未来发展前景值得期待。 

    2012年1-3月，全国拍卖业实现成交总额670.52亿元，从拍卖标的看，房地产宏观调控政策引

发的全国范围内房地产领域持续降温在拍卖领域表现明显。2012年1季度，土地使用权和房地

产拍卖成交额出现大幅下滑，分别成交315.73亿元和207.48亿元，同比及环比降幅均超过50%

。在新业务领域，受情人节效应&rdquo;等节日因素影响，农产品拍卖保持了较快的增长速度

。此外，除艺术品拍卖进入季节性调整有所下降外，机动车、无形资产、股权、债权、产权



和其他标的类别成交额基本保持稳定。 

    从委托来源看，2012年1季度，全国拍卖业务的拍卖项目来源结构基本稳定，各委托部门的

成交额同比均有不同程度下降，累积影响季度成交额明显缩减。其中，政府委托拍卖业务作

为土地使用权等业务的主要委托来源，受2011年以来房地产调控政策影响，1季度，政府委托

拍卖业务成交351.48亿元，同比下降70.3%。 

    随着现代科学技术的发展，各种专业性的设备、仪器使得对某些拍卖标的的鉴定、评估更

为容易可以预见，运用信息化手段管理，将加强国内外拍卖企业、协会间的交流、沟通和协

调、管理，推动行业的发展，让拍卖行业进入信息网络化管理时代。&ldquo;十二五&rdquo;期

间，我国拍卖行业发展面临良好发展机遇，随着拍卖行业法律法规和制度体系完善；专业化

市场培育将全面提升拍卖企业经营管理水平，形成一批适应市场经济和行业发展要求、具有

市场竞争力的骨干拍卖企业；未来拍卖行业的社会公信力和社会认知度、拍卖交易在商品流

通中的重要性大幅提升。随着网络拍卖的兴起，拍卖行业迎来新的增长点，市场发展前景广

阔。 
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