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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国保健酒市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了中国保健酒行业的概念，接着分析了中国 保健酒行业发展环境，然后对中国保

健酒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保健酒行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国保健酒行业有个系统 的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。 

    近年来，在低碳环保的绿色理念渲染下，人们对健康的需求和关注都越来越高；在高消费

水平的支撑下，追求健康的方式也多样化。保健酒作为经过国家认证的具备养生保健功效的

日常消费品，也逐步融入人们的生活中。目前，国内保健酒行业也是快速发展，已经成为了

继白酒、葡萄酒和啤酒之后国内酒业市场的第四大市场。 

      在国际市场上，保健酒、养生酒、营养酒的消费量占酒类消费总量的比例约为12%。而在

我国，保健酒的100多亿元市场容量仅为白酒市场容量的2%。目前全 国市场从事保健酒生产

和销售的企业约有100家，分布比较散；拥有国家认定卫食健字批号大约300余个，而真正拥

有一定资源优势（主要是技术优势、原材料 优势、人才优势）也有约20家左右。从目前市场

销售来看，实力较强、市场表现较好的品牌，主要包括中国劲酒、秦钟皇樽酒、椰岛鹿龟、

张裕三鞭酒等一线品 牌；仲景药馆酒、天行健、佛也醉养生酒、龟龄集等二线品牌，还有国

内一些知名的白酒厂家涉足保健酒行业推出的新品牌。相比国内白酒市场坐拥5000亿的市 场

空间，发展不太成熟的保健酒市场，数得出名号的就有十几个。总的来说，市场还没有形成

主流潮流，缺乏市场的广泛影响力。 
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