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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国袜子市场分析与投资前景研究报告》共十四章。介绍了

袜子行业相关概述、中国袜子产业运行环境、分析了中国袜子行业的现状、中国袜子行业竞

争格局、对中国袜子行业做了重点企业经营状况分析及中国袜子产业发展前景与投资预测。

您若想对袜子产业有个系统的了解或者想投资袜子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    袜子市 场也是非常红火的，随着现如今人们审美观念的逐渐提升，袜子已经时尚化、流行

化，与服饰、内衣、鞋子进行有效的接轨，在不同的场合穿着不同的袜子，甚至袜 子可以作

为外露的一种内衣，在顺应社会潮流发展的同时，已经将我们的生活、工作、娱乐交际全部

分开，进行相应的完美搭配，时尚而又靓丽。专家指出，在未来 的3-5年将是女性内衣、袜子

市场的全面爆发期，届时，袜子的消费增长率将高达20%，销售总值8000多亿元。据可靠资料

统计显示，中国袜子的年产量已 经超过130亿双，年销售收入在350亿-500亿之间，而且这个

数字每年仍以5%-8%的速度在递增。袜子的消费群体很广泛，不断上升的消费需求带动了 中

国袜业的迅猛发展，导致袜业市场发展的原因包括以下几个方面。一是因为袜业是典型的快

销产品，单价低、销量大，而且还是生活的必需品、易耗品，一般每人 每年袜子消费在6-10

双，以这样的数目递增，根据中国现有的人口术进行统计，袜子的需求量十分庞大；二是国

内袜业市场随着人们生活水平的提高以及消费意 识的转变也渐渐放开，高达300亿的国内市场

袜子产业销售额还在以18%的速度在递增。于是外贸转内销的企业在袜子行业迅速展开，原

本竞争激烈的国内市场 也出现了几大巨头。众多行业在争夺袜业市场龙头地位的同时，强烈

的竞争将袜业的发展推向一个高度。 

     中国的品牌袜子，其实真正拥有知名度的寥寥无几，其中梦娜、浪莎、耐尔和恒源祥就占

到了大部分份额。与大量中低端加工袜厂不同，它们跳出价格战迷宫凭借的 就是品牌的力量

。梦娜品牌主要在焦点事件上下功夫，例如其500万美元的&ldquo;奥运赞助&rdquo;，这也与

它的销售策略极为贴近。现在的梦娜每年销售各类袜子5亿多 双，年销售额近7亿元人民币，

出口达6800多万美元。而梦娜袜子的出口价格比国内其他企业产品高出近一倍，单价全国最

高，这正符合梦娜一向的宣传口号打 造最贵的袜子。与梦娜事件营销策略不同，浪莎更喜欢

用媒体作为它宣传的平台，尤其是借助明星的力量，以期吸引更多消费者的关注，在当今这

个明星效应异常火 爆的年代，浪莎的此番策略确实在某种程度上带给了它颇丰的收获，但是

当一个企业完全将品牌押注到广告上，不说每年的广告宣传费用就是一笔庞大的支出，长期 

以往是否能永恒塑造自己的品牌形象我们不得而知。恒源祥拥有悠久的品牌历史，着实为它

们增加了浓厚的文化底蕴。恒源祥是个老牌子，相较于现如今层出不穷的 新型品牌，它的营



销策略还是有些保守，防范意识不强，以至于现如今很多厂家商家都会假冒恒源祥品牌，这

样的举动将会给恒源祥带来信誉上的损害。恒源祥品牌 更应该拓展思路，进行整体营销整合

，多借鉴其他品牌发展的优势，以此来证明自己经久不衰的老牌力量。 

    目前袜品消费正在呈现新趋势，品牌消费初现端倪、个性化另类丝袜开始走俏，袜类产品

紧跟服装时尚潮流，男士袜子更讲究舒适、健康，童袜更注重质地、图案和色彩等。这对袜

类产品品牌的需求越来越大，品牌营销已成为袜企的必然选择，也是国际流行导向。 

第一部分 发展运行现状分析 

第一章 中国袜子行业发展环境分析 

第一节 经济环境分析 

第二节 政策环境分析 

第三节 社会环境分析 
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第二章 我国袜子行业发展现状 

第一节 我国袜子行业发展状况 
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二、2014年袜子行业出口总量及价格 

三、2014年袜子行业进出口数据统计 

四、2015-2020年袜子进出口态势展望 

第五节 2014年中国袜子行业产销分析 

一、行业产成品情况总体分析 

二、行业产品销售收入总体分析 

第六节 2014年年中国袜子行业财务指标总体分析 

一、行业盈利能力分析 

二、行业偿债能力分析 

三、行业营运能力分析 
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四、袜子品牌战略管理的策略 

五、专家建议 
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略&hellip;&hellip;

      本研究咨询报告由博思数据领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统

计局、国家海关总署、国家商务部、中国轻工业联合会、中国纺 织工业协会、中国橡胶工业

协会、中国帽业协会、全国制帽工业信息中心、中国百货商业协会、全国商业信息中心、中

国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的 基础信息以及袜子研究单位等公布和提供的大

量资料，结合博思数据对袜子相关企业的实地调查，对我国袜子行业发展现状与前景、市场

竞争格局与 形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行

深入研究，并重点分析了袜子行业的前景与风险。报告揭示了袜子市场潜在需求与潜 在机会

，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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