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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国汽车物流市场分析与投资前景研究报告》共十一章。首

先介绍了汽车物流的概念、行业特点、主要模式等，接着分析了国内汽车行业和国内外汽车

物流行业的 现状，然后具体介绍了整车物流、汽车零部件物流、第三方汽车物流的发展。随

后，报告对汽车物流行业做了企业发展分析、供应链分析、信息化分析和重点企业运 营状况

分析，最后分析了汽车物流行业的未来前景与发展趋势。 

    我国汽车产业的高速发展为汽车物流行业提供了巨大的增长空间，作为汽车产业支撑的汽

车物流行业，市场规模也继续扩大，取得了大幅增长。目前，一批国有大型企业，如中远、

中海、中邮、中铁已纷纷将业务扩展到汽车物流领域。汽车物流的发展已进入以整车物流为

主、向零部件入厂物流、零部件售后物流以及进出口物流方向延伸的竞争新格局。 

    从我国汽车物流行业总体上来看，供求关系逐渐稳定，市场集中逐步提高，贯穿产业链的

行业体系不断完善，整个行业已经进入稳定快速发展时期。目前，我国已经形成东北、京津

、武汉、上海、广州、西南六大汽车物流集群。国内大型汽车物流企业在中国汽车高速成长

中，获得了稳固的业务和良好的收入，打下了扎实的基础，伴随汽车出口在实现自身业务规

模扩大的同时也打开了国际市场通道。 

    未来我国汽车市场仍将快速增长，汽车物流市场将依旧繁荣。&ldquo;十二五&rdquo;是我国

加快转变经济发展方式的关键时期，汽车产业是我国的支柱产业，将成为转变发展方式的领

跑者。汽车物流作为汽车产业发展的重要支撑条件之一，将不仅做好产业的基础保障，也将

成为汽车产业转变经济发展方式的重要引擎。 
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