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（2）平安盈收益率走势分析

（3）平安盈竞争优劣势分析

（4）平安盈营销经验深度分析

（5）平安盈规模增长潜力分析

（6）平安盈挂钩基金公司损益状况

8.5 保险公司主导的理财产品



8.5.1 陆金宝运营经验分析

（1）陆金宝运作模式分析

（2）陆金宝收益率走势分析

（3）陆金宝竞争优劣势分析

（4）陆金宝营销经验深度分析

（5）陆金宝规模增长潜力分析

（6）陆金宝挂钩基金公司损益状况

8.5.2 活钱宝运营经验分析

（1）活钱宝运作模式分析

（2）活钱宝收益率走势分析

（3）活钱宝竞争优劣势分析

（4）活钱宝营销经验深度分析

（5）活钱宝规模增长潜力分析

（6）活钱宝挂钩基金公司损益状况

第9章：互联网理财行业发展趋势分析

9.1 互联网理财行业发展趋势

9.1.1 互联网理财平台化趋势分析

9.1.2 互联网理财专业化趋势分析

9.1.3 互联网理财功能化趋势分析

9.2 互联网理财平台发展风险

9.2.1 互联网理财平台流动性风险

9.2.2 互联网理财平台技术故障风险

9.2.3 互联网理财平台内部管控风险

9.2.4 移动端个人信息泄露风险

9.2.5 产品收益下滑与系统性风险

9.3 互联网理财行业拓展空间

9.3.1 互联网理财用户挖掘空间

（1）互联网理财潜在用户分析

（2）已有客户深度需求挖掘

9.3.2 互联网理财潜在余额市场

（1）国内居民活期存款规模分析

（2）金融机构账户沉淀资金规模



（3）公共事业账户资金规模分析

（4）其他形式沉淀资金规模分析

9.3.3 互联网理财市场容量预测

9.4 互联网理财行业趋势预测

9.4.1 美版&ldquo;余额宝&rdquo;发展轨迹解析

（1）贝宝兴起环境及原因分析

（2）贝宝业务发展过程分析

（3）贝宝理财衰退原因分析

9.4.2 未来互联网理财产品撤资风险

9.4.3 未来互联网理财产品竞争风险

9.4.4 未来国内互联网理财行业前瞻
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