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说明、目录、图表目录

    《2015-2020年中国空气净化器市场运营状况分析与行业前景调研分析报告》共十五章是博

思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的

内容。博思数据在其多年的行业研 究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产

业研究方法一直在业内处于领先地位。空气净化器行业研究报告是2014-2015年度，目前国内

最全 面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价

值。

      报告揭示了空气净化器行业市场潜在需求与市场机会，报告对空气净化器行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国空气净化器行业趋势预测分析。为战略投资 者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。

 

    空气净化器主要由马达、风扇、空气过滤网等系统组成，其工作原理为：机器内的马达和

风扇使室内空气循环流动，污染的空气通过机内的空气过滤网后将各种污染物清除或吸附，

某些型号的空气净化器还会在出风口的加装负离子发生器（工作时负离子发生器中的高压产

生直流负高压），将空气不断电离，产生大量负离子，被微风扇送出，形成负离子气流，达

到清洁、净化空气的目的。

    1、被动吸附过滤式的净化原理（滤网净化类）

    被动式空气净化器的主要原理是：用风机将空气抽入机器，通过内置的滤网过滤空气，主

要能够起到过滤粉尘、异味、有毒气体和杀灭部分细菌的作用。而滤网主要分为：颗粒物滤

网和有机物滤网。颗粒物滤网又分为粗效滤网、和细颗粒物滤网.

    这类产品的风机以及滤网的质量决定了空气净化的效果，机器放置的位置以及室内的布局

也会影响净化效果。

    2、主动式的净化原理（无滤网型）

    主动式的空气净化器的原理与被动式空气净化原理的根本区别就在于，主动式的空气净化

器摆脱了风机与滤网的限制，不是被动的等待室内空气被抽入净化器内进行过滤净化，而是

有效、主动的向空气中释放净化灭菌因子，通过空气会扩散的特点，到达室内的各个角落对

空气进行无死角净化。

    市场上净化灭菌因子的技术主要有银离子技术、负离子技术、低温等离子技术、光触媒技

术和净离子群离子技术等，该类产品最大的缺陷就是臭氧释放量超标的问题。

    3、双重净化类（主动净化+被动净化）



    这种净化器其实就是将被动式净化的技术与主动净化类的技术进行结合。

空气净化器国家标准级相关标准     标准编号   标准名称   发布部门   实施日期   状态      

DB31/622-2012   空气净化器能源效率限定值及能源效率等级   上海市质量技术监督局  

2012-12-01   现行       GB/T 18801-2008   空气净化器   国家质量监督检验检疫.   2009-09-01   现行    

  GB 21551.3-2010   家用和类似用途电器的抗菌、除菌、净化功能　空气净化器的特殊要求   国

家质量监督检验检疫.   2011-09-15   现行       GB/T 22766.9-2009   家用和类似用途电器售后服务 

第9部分：空气净化器的特殊要求   国家质量监督检验检疫.   2010-04-01   现行       GB

4706.45-2008   家用和类似用途电器的安全 空气净化器的特殊要求   国家质量监督检验检疫.  

2010-01-01   现行       JG/T 294-2010   空气净化器污染物净化性能测定   住房和城乡建设部  

2011-08-01   现行       SN/T 1589.7-2013   进出口家用和类似用途电器检验规程 第7部分:空气净化

器   国家质量监督检验检疫.   2014-06-01   现行  

资料来源：博思数据中心整理

2004-2014年中国房间空气调节器累计总产量统计分析     年份   产量(台)   同比增长(%)       2004

年   70,466,265.00   &mdash;&mdash;       2005年   74,691,013.00   6.00%       2006年   79,429,184.00  

6.34%       2007年   89,916,974.85   13.20%       2008年   83,071,988.00   -7.61%       2009年   81,532,809.00  

-1.85%       2010年   112,198,645.00   37.61%       2011年   139,125,006.00   24.00%       2012年  

132,810,846.00   -4.54%       2013年   143,330,018.00   7.92%       2014年   137,461,500.00   -4.09%  

资料来源：国家统计局
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