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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国精油市场趋势预测与投资建议研究报告》。内容严谨、

数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握 行业发展动向、正确制定企业竞

争战略和投资前景研究。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权

威数据，以及我中心对本行业的实地调 研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞 争格局，规避经营和投资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

 

    随着中国经济的不断持续发展，特别是国内众多一二线城市的不断成长，造就了一大批高

收入阶层、拥有强大消费能力的中产阶级。由于工作压力的剧增、消费意识的转换以及生活

品质提升的需求等因素影响，精油消费已经开始走出传统的专业场所，在商场专柜、专卖店

乃至精品小店里，精油产品也触手可及，从而更加促进了消费者对于精油产品的了解。

2009-2014年中国其他柑桔属果实精油（33011990）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千

美元）   进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   58997   1,013   97566   4,322

      2010年   97605   1,627   143749   4,413       2011年   42863   894   156613   4,356       2012年   58678   972 

 169457   7,239       2013年   26661   652   256270   9,678       2014年   **   **   **   **  

数据来源：中国海关
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