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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国内衣市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章。报

告介绍了内衣行业相关概述、中国内衣产业运行环境、分析了中国内衣行业的现状、中国内

衣行业竞争格局、对中国内衣行业做了重点企业经营状况分析及中国内衣产业发展前景与投

资预测。您若想对内衣产业有个系统的了解或者想投资内衣行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    内衣是指穿在里面的衣服的总称，狭义的内衣仅包括文胸、三角裤、棉毛衫与汗衫等，广

义上只要是穿在人体里面的衣服，都可称为内衣，包括文胸、紧身衣、腰封、内裤、紧身裤

、睡衣、晨衣、浴衣及换妆用披衫、袜子等。 

由 于中国内衣市场消费潜力很大，一些国外品牌率先进入中国市场，开始了市场拓展工作，

尤以百年品牌黛安芬为代表，它凭借国际品牌的运作经验，迅速打开了市 场，并赢得了一大

批追求形象与质量的忠诚消费者，并迅速发展成为内衣行业的领跑品牌。洋品牌的迅速发展

，给国内大部分企业树立了参照的目标。从此，中国内 衣企业在洋品牌的影响下，发展自己

的内衣品牌，并迅速形成了以广东为代表的南方，以上海为代表的东部和以北京为代表的北

方三分天下的产业格局，经历了数年 的发展，初步形成了具有独立风格的中国内衣时尚潮流

。同时不难看出虽然内衣市场份额巨大，品牌众多，但真正形成气候的并不多见，洋品牌除

黛安芬地位稳固以 外，其他一些品牌如华歌尔以及一些纯进口的品牌，也还在试探阶段；国

内品牌虽然上升较快，但品牌地位还不稳固，主要还是靠产品渠道与价格支撑。可以说目前 

中国内衣市场，大部分市场份额都被一些杂牌军蚕食，品牌运作空间与机会非常大。随着中

国市场上升空间的不断增大，各大品牌开始了在中国市场的&quot;圈地运 动&quot;. 

中小品牌圈地的势力范围主要集中在超市、量贩等人流量大的终端，其参与竞争的主要武器

是&quot;便宜的价格+品牌货&quot;.这类品牌货价格多在几十元到上百元不等，这些品牌虽然

未能参与中高档品牌的竞争，但该层次的竞争亦表现十分激烈。 

2009 年至2013年，中国内衣市场销售收入总额由人民币1137亿元倍增至1944亿元，2014年销售

总额突破2000亿元，达到2121亿元，同比增长 9.1%.随着中国居民人均可支配收入的提高，未

来五年，中国内衣市场销售额将保持两位数的复合年增长率，到2020年，市场规模预计超过 

3700亿元。 
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二、企业经营情况分析 

三、企业销售渠道与网络 

四、企业经营状况优劣势分析 
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第十章 2015-2020年内衣行业前景及趋势预测 
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一、2015-2020年中国内衣行业供给预测 

二、2015-2020年中国内衣行业产量预测 

三、2015-2020年中国内衣行业销量预测 

四、2015-2020年中国内衣行业需求预测 

五、2015-2020年中国内衣行业供需平衡预测 

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 

一、市场整合成长趋势 

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 

三、企业区域市场拓展的趋势 

四、科研开发趋势及替代技术进展 

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 

第十一章 2015-2020年内衣行业投资机会与风险防范 

第一节 内衣行业投融资情况 

一、行业资金渠道分析 

二、兼并重组情况分析 



三、内衣行业投资现状分析 

第二节 2015-2020年内衣行业投资机会 

一、产业链投资机会 

二、细分市场投资机会 

三、重点区域投资机会 

四、内衣行业投资机遇 

第三节 2015-2020年内衣行业投资风险及防范 

一、政策风险及防范 
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三、供求风险及防范 
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五、关联产业风险及防范 

六、产品结构风险及防范 
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一、内衣行业未来发展方向 
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三、中国内衣企业融资分析 

第六部分 内衣行业发展战略研究 

第十二章 2015-2020年内衣行业面临的困境及对策 

第一节 2015年内衣行业面临的困境 

第二节 内衣企业面临的困境及对策 

一、重点内衣企业面临的困境及对策 
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第三节 中国内衣行业存在的问题及对策 

一、中国内衣行业存在的问题 

二、内衣行业发展的建议对策 

三、市场的重点客户战略实施 

1、实施重点客户战略的必要性 

2、合理确立重点客户 



3、重点客户战略管理 

4、重点客户管理功能 

第四节 中国内衣市场发展面临的挑战与对策 

一、中国内衣市场发展面临的挑战 

二、中国内衣市场发展对策分析 

第十三章 内衣行业发展战略研究 

第一节 内衣行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国内衣品牌的战略思考 

一、内衣品牌的重要性 

二、内衣实施品牌战略的意义 

三、内衣企业品牌的现状分析 

四、我国内衣企业的品牌战略 
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四、内衣新产品差异化战略 
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二、2015-2020年内衣行业投资战略 

三、2015-2020年细分行业投资战略 

第十四章 博思数据研究结论及发展建议 



第一节 内衣行业研究结论及建议 

第二节 内衣子行业研究结论及建议 

第三节 内衣行业发展建议 

一、行业发展策略建议 
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三、行业投资方式建议 
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