
2015-2020年中国保健酒市

场监测及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国保健酒市场监测及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/yanjiu1412/H92716FFVT.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2014-12-13

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/yanjiu1412/H92716FFVT.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国保健酒市场监测及投资前景研究报告》共十章。首先介

绍了保健酒的功用、发展历史等，接着分析了国内保健品、保健酒行业的发展现状和市场运

行情 况。随后，报告对保健酒市场做了区域发展分析、营销分析、重点企业运营状况分析、

替代品发展分析及竞争格局分析。最后科学预测了保健酒行业的前景趋势。      保健酒在以前

统称药酒，已有数千年的历史，是中国医药科学的重要组成部分。中国的历代医药著作中几

乎无一例外的有药酒治疾健身的记载。今天随着科学技术的进步，从中药浸酒传统工艺的基

础上已发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段，提取中药中的有效成份制成高含量

的功能药酒。当人们的保健意识日趋增强，一些药物成为食用保健品时，保健酒这一新名词

便开始走红。 

    中国保健酒行业发展迅猛，国内保健酒目前市场规模已达130亿元，近几年正以30%年增速

迅猛发展。保健酒正在成为继白酒、葡萄酒和啤酒之后国内酒业市场的第四大市场。 

    一个行业成熟与否的标志有很多，而品牌集中度可谓最为关键。在经过了多年的发展、校

正和升级之后，目前中国保健酒品牌集中度也日益彰显，中国保健酒行业正在步入一个全新

的发展阶段。在行业迅猛发展的带动下，保健酒市场群雄并起，形成了以中国劲酒、海南椰

岛等主导的第一阵营，以致中和、黄金酒、茅台不老酒、宁夏红等为主的第二阵营。 

    随着社会经济的快速发展，生活水平不断提高，人民的保健意识也逐渐增强。保健酒作为

酒类市场的细分产品，未来其滋补强身的功效必将引发市场的追捧，市场竞争也不可避免地

进一步加剧。
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图表　2012-2013年交大昂立营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月交大昂立营业收入和净利润 

图表　2012-2013年交大昂立现金流量 

图表　2014年1-6月交大昂立现金流量 

图表　2013年交大昂立主营业务收入分行业 

图表　2013年交大昂立主营业务收入分产品 

图表　2013年交大昂立主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年交大昂立成长能力 

图表　2014年1-6月交大昂立成长能力 

图表　2012-2013年交大昂立短期偿债能力 

图表　2014年1-6月交大昂立短期偿债能力 

图表　2012-2013年交大昂立长期偿债能力 

图表　2014年1-6月交大昂立长期偿债能力 

图表　2012-2013年交大昂立运营能力 

图表　2014年1-6月交大昂立运营能力 

图表　2012-2013年交大昂立盈利能力 

图表　2014年1-6月交大昂立盈利能力 

图表　劲牌健康产业百年发展路线图 

图表　2012年1-12月中国啤酒产量数据统计（分省市） 

图表　2012-2013年啤酒产量及同比增速 

图表　2012-2013年啤酒月度出口量及同比增速 

图表　2012年1-12月全国葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月山东省葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月吉林省葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月河南省葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月河北省葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月天津市葡萄酒产量数据 

图表　2012年1-12月新疆自治区葡萄酒产量数据 



图表　2012年1-12月辽宁省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月全国葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月山东省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月吉林省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月河南省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月河北省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月宁夏自治区葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月湖南省葡萄酒产量数据 

图表　2013年1-12月辽宁省葡萄酒产量数据 

图表　2012-2013年葡萄酒产量及同比增速 

图表　2015-2020年中国保健酒市场规模预测

     本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中国酒业协会以及

国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测 模型，对行业核

心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对保健酒市场有个系统深入的了解、或者想投

资保健酒行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/yanjiu1412/H92716FFVT.html

http://www.bosidata.com/yanjiu1412/H92716FFVT.html

