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说明、目录、图表目录

     《2015-2020年中国国际学校市场监测与趋势预测评估报告》共十一章是博思数据中心咨询

公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。

博思数据在 其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究

方法一直在业内处于领先地位。国际学校行业研究报告是2014-2015年度， 目前国内最全面、

研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      报告揭示了国际学校行业潜在需求与市场机会，报告对国际学校做了重点企业经营状况分

析，并分析了国际学校行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投 资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。

     国际学校是指跟随外国侨民母国的教育制度，为外国侨民提供其母语教育的学校。近年来

又发展成同时可以为本国学生提供国外教育模式的学校。一般来说，国际学校（英语

：International School）是提供中等或以下程度的教育，并拥有相当比例的外籍学生，而且实

施外国学制的学校。

    全球国际学校数量在过去10年中翻了一倍，它们不但为外籍人员子女接受教育提供方便，

由于它具有全英文授课、高素质教学水平、国际化课程设置、容易进入国际知名大学等优势

，还吸引了越来越多的本地学生。

    国际学校的大门只对外国学生开放，但本地学生想进国际学校的大有人在，因为这些学校

的高素质教学水平、国际化课程设置、全英文授课等优势，对于经济条件富裕的本土家庭具

有巨大吸引力。

    如今亚洲已有约3000所国际学校，占全球总数的一半以上。其中中国又是亚洲地区中增长

速度最快的国家，其次是印度、巴基斯坦、阿联酋和泰国。

    越来越多本土学生入读国际学校这主要是因为亚洲家庭的经济实力大大提高。子女的教育

是这些家庭最看重的事。而国际教育则是他们的首选。
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